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Aceite de palma,

usos para aplaudir

Proviene de una fruta, es
saludable y tan versatil que
A se usa en muchos productos
&= ademas de alimentos.
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Trabajar unidos con responsabilidad vy
transparencia en beneficio de los agriculto-
res, extractoras e industriales de la palma de
aceite aportando al desarrollo del Ecuador.

Ser referente nacional en representativi-
dad y trabajo con agricultores, extractoras
e industriales de la palma de aceite promo-
viendo la productividad, sostenibilidad y
produccion responsable.

Confianza, respeto, uniéon, proactividad,
innovacion, imparcialidad, honestidad, li-
bertad, corresponsabilidad.
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as de 70 afios han transcurrido desde que las

primeras semillas de palma aceitera llegaron
al Ecuador y desde entonces este cultivo ha sido sin6-
nimo de progreso, crecimiento y bienestar en cada
una de las mas de 140 parroquias a lo largo de 13
provincias del pais.

Tengo el grato orgullo de ser parte y de haber con-
tribuido con el desarrollo de esta cadena productiva
por mas de 4 décadas, puedo decir con total convic-
ci6on y certeza que la palma ha sido, es y continuara
siendo un racimo de oportunidades para el Ecuador.

Este pais que siento como mio tiene las mejores con-
diciones agroclimaticas para produccion sostenible
de palma. Como lo determiné un estudio desarro-
llado por REDD+, en el 97% de la superficie en la
que se ha extendido este noble cultivo, existi6 previa-
mente otra actividad agricola y precisamente susten-
tados en estos datos, podemos afirmar que la palma
de aceite ecuatoriana es libre de deforestacion, desde
sus inicios se ha constituido como una alternativa
para garantizar la soberania alimentaria nacional y
al ser una materia prima versatil se incorpora en la
produccion de aceites comestibles, mantecas, mar-
garinas, productos de higiene, limpieza, cosméticos y
es también un insumo importante en la producciéon
de balanceados para nutriciéon animal.

De la mano de la historia del pais, el sector ha en-
frentado multiples retos, gobiernos democraticos y
militares, recesiones y bonanzas siempre con un ba-
lance social positivo que supera ampliamente el am-
bito econémico. Su contribucién es invaluable para
garantizar la paz social al ofrecer empleo de calidad,

estable y una alternativa productiva en zonas fronte-
rizas al norte y en el oriente del pais.

Mias 130 mil hogares dependen de la cadena pro-
ductiva de palma y sus actividades relacionadas, la
economia nacional ha recibido ingresos por mas de
1.200 millones, producto de las exportaciones del
sector en los ultimos 5 afios.

Hoy nuestra cadena productiva enfrenta un gran
reto, que es superar a la pudricion del cogollo, plaga
que ha afectado mas de 110 mil hectareas en el pais.

La reactivacion productiva y la proteccion de las zo-
nas palmeras no afectadas por la pudricion del cogo-
llo son una prioridad pais.

Apoyar a los productores de la provincia de Esme-
raldas es una necesidad inminente que precisa una
politica pubica emergente y agil que brinde la opor-
tunidad a los pequenos y medianos agricultores de
palma de acceder a crédito de banca publica de de-
sarrollo con procesos agiles y en condiciones acordes
al ciclo productivo.

Hoy tenemos en nuestras manos la gran oportuni-
dad de contar con una nueva variedad genética alta-
mente productiva que tiene la capacidad de triplicar
la produccion de aceite por cada hectarea de culti-
vo con la que el Ecuador podria superar 1 millon
de toneladas de aceite crudo al afio sin necesidad
de ampliar la frontera agricola y el mundo nos ha
mostrado una oportunidad, la poblacion mundial en
crecimiento necesita en su dieta diaria aceites y gra-
sas como componente esencial de una alimentacion

saludable y balanceada.

El paso mas importante es dejar atras el “salvese
quien pueda” y sumar todos nuestros esfuerzos para
avanzar hacia el juntos podemos lograrlo.

En mi calidad de presidente del Directorio de la
Federacion de la Cadena Productiva del Aceite de
Palma PROPALMA me enorgullece presentar esta
publicacion que recoge las estadisticas mas relevan-
tes de nuestra cadena productiva y su aporte al desa-
rrollo del Ecuador.
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GESTION

I mundo avanzé durante este afo hacia la nue-

va normalidad tras mas de 18 meses de ais-
lamiento, el paulatino progreso de la vacunacion
contra el COVID 19 ha sido el eje fundamental
para la recuperacién econémica que con el levanta-
miento de las medidas restrictivas se proyecta hacia
una expansion de la economia mundial del 5,7%
segun la prevision del Banco Mundial, siendo esta
la recuperaciéon mas acelerada tras una recesiéon en
los dltimos 80 afios.

La rapida recuperacion de Estados Unidos (6,8%)
y China (8,5%) apuntal6 la expansion de la econo-
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mia global, aunque frente a las previsiones previas
a la pandemia muestra una significativa reducciéon
que se prevé se mantenga por una década en nive-
les inferiores al promedio de la década de 2010.

En contraste, el gran reto para los mercados emer-
gentes y economias en desarrollo, continuara sien-
do el control de la pandemia con una expectativa
de crecimiento econémico del 6,6%, impulsada
principalmente por la mayor demanda y el incre-
mento de precios de materias primas y productos
basicos, con un aumento acelerado de la inflacion
que de acuerdo con cifras del Banco Mundial, re-




gistra el incremento mas veloz en comparaciéon con
las realidades posteriores a las Gltimas 5 recesiones
mundiales.

Los efectos perdurables de la pandemia marcaran
el panorama econémico mundial en el largo plazo,
la interrupcion de las cadenas de abastecimiento,
los efectos de los aislamientos globales en cadenas
productivas especialmente agricolas, factores cli-
maticos y la rapida recuperacion de la demanda de
energia con impacto sin precedentes en los costos
logisticos, se suman a las marcadas preocupaciones
en torno a la seguridad alimentaria, el desempleo y
la pobreza.

Nuestro pais gracias a la efectiva articulacion de es-
fuerzos publicos y privados, implement6 una exito-
sa estrategia de vacunacion contra el covid 19 que
llegdb a marcar récords mundiales de vacunacion
diaria, este hito nos permiti6 avanzar con firmeza
hacia la reactivaciéon econémica.

Ecuador cerr6 el 2021 con un crecimiento econo6-
mico del 4,2% en el que se destaca el desempeno
de la acuacultura y pesca de camarén con el 7,9%,
la agricultura con el 4,4%, el transporte y comercio
con el 2,3% y 2,1% respectivamente. La inflacion

anual se ubicé en el 1,94% siendo la segunda mas
baja de region después de Bolivia. Las exportacio-
nes totales ascendieron a 26.699 millones de dola-
res con un incremento del 31% en comparacion
con el ano 2020. Las exportaciones no petroleras
se mantienen como el pilar mas importante de la
economia nacional con 18.092 millones de dolares
(19,8% /2020). Las importaciones nacionales tota-
lizaron 23.828 millones de dolares y como resulta-
do el sector externo, componente fundamental de
la balanza de pagos registr6 un superavit de 2.871
millones de délares (-15,8%/2020).

En este entorno macroeconémico mundial y na-
cional la cadena productiva del aceite de palma
desarroll6 su actividad comprometida firmemente
con garantizar la soberania alimentaria nacional y
el abastecimiento de productos de canasta basica
para todos los hogares ecuatorianos.

La produccién nacional de aceite crudo de palma
totaliz6 419.918 toneladas métricas al cierre del
2021, registrando una reduccion de 11,8% con res-
pecto al ano 2020, el avance de la pudricion del
cogollo en la zona productiva noroccidental donde
se han perdido mas de 110 mil hectareas de cultivo
es el principal factor de esta reduccion.
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El consumo nacional de aceite crudo de palma to-
taliz6 286.481 toneladas métricas, el 46% fue desti-
nado a la produccion de aceites comestibles, el 23%
a grasas, 21% ala produccion de balanceados para
alimentacion pecuaria y el 10% a la produccion de
jabones y otros productos.

Durante este afo, las exportaciones de productos
de palma generaron para la economia nacional
ingresos por USD 213,4 millones (31,4% /2020)
con 157.259 toneladas exportadas. Colombia fue
el destino del 43% de nuestras exportaciones, la
Unién Europea el 19%, México el 12% y el 26% se

exportaron a otros destinos.

Entre los principales productos de exportacion se
destaca el aceite crudo de palma que representa el
40%, oleina de palma 25%, grasasy aceites vege-

tales 11%, jabones 5% y 19% otros productos.

En este periodo nuestra gestion estuvo orientada
hacia el fortalecimiento de la cadena del aceite de

£ Zoom feunicn

A Escribe aqui para buscar
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palma en procura de la sostenibilidad de todas las
actividades productivas que la conforman partici-
pando proactivamente en los siguientes ambitos:

Propalma forma parte del Cuarto Adjunto del sec-
tor privado, como instancia para guiar la estrategia
nacional de cara a los procesos de negociacion de
acuerdos comerciales con México, la Alianza del
Pacifico y demas procesos de integracion comercial
como China y Corea. Identificar potenciales opor-
tunidades de mercado para nuestra produccién na-
cional a través de la consecuciéon de condiciones
de acceso positivas, preservando nuestras sensi-
bilidades es un trabajo conjunto y permanente
con los equipos técnicos a cargo de los procesos
de negociacion.

Frente a la Normativa de la Uniéon Europea sobre
energia renovable hemos trabajado activamente en la
coordinacion de Ecuador como tercera parte, ante
esta normativa que busca limitar la posibilidad de

Venuz Ayala
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que el aceite de palma pueda ser considerado como
una alternativa para el cumplimiento de metas de
emisiones de los paises miembro desde el 2030.

Presentamos ademas a las principales oficinas comer-
ciales de nuestro pais la oferta exportable de nuestro
sector y sus principales ventajas competitivas gracias a
una iniciativa coordinada por Fedexpor.

Simplificacion normativa y de tramites
Logramos la reforma de la resoluciéon Nro. RESO-
LUCION No. DIRARCARG0082017 y su Ane-
xo0 de la Agencia de Regulaciéon y Control del
Uso del Agua ARCA que categorizaba a nues-
tra actividad productiva como una gran consu-
midora de agua y exigia la implementacién de
sistemas de medicion de consumo que requerian
elevadas inversiones de infraestructura e instala-

ci6on. Nuestra oportuna gestion permitié que la
autoridad del agua incluya los sistemas de medi-
ci6n ya empleados por los productores principal-
mente ubicados en la zona sur.

Reglamento de la Ley Palma
Articulamos un trabajo proactivo con la Secre-
taria Juridica de la Presidencia de la Republica
para la construccion del Reglamento a la Ley de
Palma que permita la aplicacion de varias dispo-
siciones, proyectos e iniciativas establecidas en la
Ley, identificando los principales aspectos a re-
glamentar y alertando ademas aspectos incom-
patibles con el marco juridico nacional incluidos
en el proyecto de Reglamento trabajado por el
gobierno anterior.

Diagnostico satelital de la situacion
productiva nacional

Con el objetivo de conocer la realidad productiva
nacional y en cooperacion con BID Invest se desa-
rroll6 un diagnostico satelital del estado de salud
de las plantaciones de palma de la zona Oriental y
gracias a la comprometida decision de nuestro Di-
rectorio se defini6 la planificaciéon del proceso de
mapeo satelital de la zona sur.




Esta herramienta tecnolégica permitird la defini-
cion de estrategias para la mejora productiva de

estas zonas y también la articulaciéon de acciones
preventivas para resguardar la producciéon que no
ha sido afectada por la Pudricion del Cogollo.

Propalma integra el Directorio de los supra gre-
mios mas importantes del pais, el Comité Empre-
sarial Ecuatoriano CCE, la Federacion de Exporta-
dores Fedexpor, la Corporaciéon de Promocion de
Exportaciones Corpei espacios clave en los que po-
siclonamos el aporte de nuestra cadena productiva
para el pais. Hemos fortalecido nuestras relaciones
interinstitucionales a nivel nacional e internacional
trabajando conjuntamente con otros gremios de la
cadena productiva como ANCUPA, AEXPALMA
Y APROGRACEC.

En este periodo de forma coordinada con ANCUPA
articulamos el desarrollo y aprobacion de la interpre-
tacion Nacional de los Principios y Criterios RSPO.
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Mantenemos comunicacién constante con la
Camara de Industrias y Produccion, la Aso-
ciacion de Molineros ASEMOL, Fedepalma,
WISSMA, EPOA, USSEC, RSPO y el GCAL
LATAM.

El apoyo de las comisiones operativas de Comu-
nicacion, Estatutos y Comercializacién nos per-
mitié avanzar en aspectos de gestion estratégica
como la comunicacién sobre la situacion del
mercado de aceites comestibles y los impac-
tos en la produccion después de la pandemia,
desarrollamos también una campana para
posicionar los aportes positivos del aceite de
palma para la salud y para el pais que muy
pronto estarda al aire. Una actualizaciéon en
la estructura de gobierno corporativo de la
Federacion fue la tarea de la comision de es-
tatutos, y en el ambito de comercializacién,
el analisis de alternativas para garantizar la
sostenibilidad de todas las actividades de la
cadena fue una prioridad con el objetivo de




proteger los altos y bajos del
mercado.

Impulsamos iniciativas para po-
sicionar la importancia de la
producciéon de aceite de palma
para el pais como alternati-
va que garantiza la sobera-
nia alimentaria nacional y el
abastecimiento de productos
de canasta basica desatacan-

do la necesidad de reactivar la
produccién de las zonas afec-
tadas por la PC potenciando
la oportunidad de contar con
una variedad genética tolerante
a la PC y altamente producti-
va. Gracias a la apertura de las
nuevas autoridades de Bane-
cuador hemos trabajado en la
reactivacion de una linea de
crédito para pequenos y media-
nos productores que consideren
plazos y tasas de interés acordes
a la realidad del cultivo.

La proteccion de las zonas pro-
ductivas no afectadas por la PC
es una prioridad nacional y en
este sentido hemos buscado ar-
ticular una estrategia de trabajo
con el Ministerio de Agricultura
y Ganaderia y Agrocalidad con
el objetivo de delinear acciones
enfocadas en proteger al maximo
las zonas productivas no afecta-
das por PC siendo la prioridad
de accién inicial la erradicacion
de los cultivos afectados en la
zona noroccidental.
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on descendencia espafola pero manabita de

nacimiento, Carlos realiz6 sus estudios pri-
marios y secundarios en la unidad educativa Julio
Pierregrosse de la ciudad de Manta, donde se
gradud6 para luego viajar a los Estados Unidos
y vincularse con una de las universidades mas
prestigiosas del Mundo como es la Escuela
de Negocios — WHARTON — de la Univer-
sidad de Pensilvania, en donde consigui6 su
titulo de Ingeniero en Gestion de Finanzas
Corporativas.

En sus casi 30 anos de trayectoria empresarial
dentro de La Fabril S.A. y empresas del grupo,
Carlos ha privilegiado la investigaciéon y el desa-
rrollo de nuevos productos basados en un sistema

de gestion sustentable, que garantiza el uso efi-

ciente de energia, la reutilizacién de sus materias
primas y la incorporacién de procesos y tecnolo-
gias limpias, con el fin de minimizar el impacto
de las operaciones.

Su filosofia de innovacion, calidad y servicio ha
catapultado a esta empresa a ser considerada una
de las mas importantes del pais, convirtiéndola
en un ejemplo de crecimiento sostenible y pro-
yectandola como un Buen Ciudadano Corpora-
tivo. Esto lo ha convertido en uno de los CEO
con mejor reputacion en el pais, junto a su padre.

Actualmente ejercia el cargo de Presidente del

Directorio del Grupo La Fabril.
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Hablar de una persona excepcional como Carlos,
no es facil, sin embargo, quienes tuvimos el honor y

la felicidad de conocerlo, sabemos que todas sus ac-
ciones eran movidas principalmente por el amory
la pasion, st no hay amor no hay nada, decia.

Carlos formé una linda familia basada en el
amor a los suyos, y parado sobre el hombro de
un gigante, que fue su padre, forjo la empresa
que es hoy La Fabril.

Siempre busco ser el mejor padre, esposo, amigo
y empresario, vivio su vida desafiando los limites,
desafiando lo que parecia imposible, y cuando
parecia que ya no habia salida, sacaba a relucir
su brillante mente para encontrarla, y como el
gran lider que fue, nos ensefiaba el camino que
debiamos recorrer.

¢Era infalible? No lo era, sin embargo, era el pri-
mero en reconocer sus errores y tomaba accion
de inmediato para ser una mejor persona.

Todo lo anterior lo hacia basado en sus valores
fuertemente arraigados, integridad, compromi-

so, liderazgo, respeto y responsabilidad.

Podria seguir contando todas sus virtudes y tener
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largas y amenas conversaciones que no termina-
rian nunca, pero puedo resumir en sola una fra-
se quien era: “Soy una persona que vino a este
mundo a hacer prosperar a los demas” y no sola-
mente en lo econémico, sino en lo personal, en lo
humano. Esto lo cumpli6 cabalmente, al pie de la
letra, como todas sus promesas.

En su ausencia me he preguntado:

¢;Como nos recomponemos ahora que no esta fi-
sicamente?
¢Qué hacemos para devolverle todo lo que nos dio?

La respuesta que encontré es la siguiente:

Estoy convencido que a todos y a cada uno de no-
sotros nos dejé una ensefianza, un consejo, una
palabra de aliento. Mi invitacién a todos ustedes
es que lo pongamos en practica, lo pongamos en
accion, con el mismo amor, pasiéon y valores con
el que ¢l lo hubiera hecho, y asi de esta manera,
que perdure por siempre su legado y permanezca
en nuestros corazones por siempre.

José Antonio Cedeno
Gerente Senior de Proyectos
Grupo La Fabril



Carlos sera recordado por aquellos que lo conocimos no solo como un
gran empresario, sino que también lo recordaremos por su don de gen-
te, por su incansable capacidad de trabajo, por su servicio a los demas,
por su humildad, asi como por su destacable inteligencia. Carlos fue
un hombre visionario, al igual que su padre.

Amaba profundamente a su pais y su familia, y buscaba cada dia ser
mejor persona, hijo, esposo, padre, amigo y lider.

Recuerdo que, en alguna ocasiéon, como su coach, mentora y amiga,
Carlos me dijo “Sandra, yo antes vivia para cumplir, ahora he apren-
dido a vivir para disfrutar y a partir de ahora he decidido que quiero
disfrutar todo lo que haga en mi vida”.

Desde esa decision trascendental de vida, estoy segura de que Carlos
disfruto cada minuto y cada instante. Su paso por la vida no fue fugaz,
ya que el brillo de su alma siempre perdurara en nuestros corazones.

SANDRA ROZO

Presidente Federacion Internacional de Coaching Ontologico

CEO Grupo Eiconex International
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Producimos y comercializamos
semillas, plantas y productos
derivados de la palma de aceite.

Somos el primer grupo agroindustrial
palmero con la mayor superficie
sembrada en Hibrido Interespecifico
OxG del mundo. Ademas, de ser el
Unico grupo empresarial nacional
certificado en Ecoeficiencia.

Llegamos a los hogares de miles de
ecuatorianos con mas de 25 marcas
de calidad, entre aceites vegetales,
mantecas, galleteria, confiteria y
productos de limpieza.

Grupo panec &
D a n e C Sabemos hacerlo... y lo hacemos bien! pAnggQ LO&NDES

o

PDE

PALMERAS DEL ECUADOR

o

MC

MURRIN CORP.



Adj. Profesor de Administraciéon de Empresas en
la Universidad Temple de Filadelfia, Presidente
de Competere, Politicas para el Desarrollo
Sostenible.

LA VERDAD
DEL ETIQUETADO
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n la ltima década, la moda del “sin” se ha dis-

parado en el sector alimentario. “Sin” signifi-
ca que un ingrediente concreto esta ausente o ha
sido sustituido para satisfacer el deseo, la necesidad
o el temor del consumidor. Sin azucar, sal, OMG,
colorantes, cereales, edulcorantes, lactosa, gluten,
mantequilla, aceite de palma, etc. A los alimentos
“Sin”se anaden los que tienen “menos”, menos ca-
lorias, grasas, grasas saturadas, sal, aztcar, etc.

De ellos, los mas populares (varia de un pais a
otro) son “sin azucar”, “sin gluten” y “sin aceite
de palma”.

El “sin” de la etiqueta sustituy6 al “con la adicion
de” que estaba de moda a principios de la década
de 2000. En ese caso, indicaba que se habia anadi-
do un ingrediente para satisfacer los deseos o ne-
cesidades del consumidor. Se paso6 de la adicion de
algo a la ausencia de otra cosa.

Con la pandemia, la tendencia ha vuelto a inver-
tirse timidamente. El miedo al virus esta llevando a
los consumidores a exigir que haya algo tranquili-
zador en los alimentos contra el virus.

El “sin” puede utilizarse para informar a los consu-
midores con necesidades médicas especiales (aler-
gias, por ejemplo) de que se ha eliminado el ingre-
diente concreto (del que deriva la alergia). Este es
el caso de los productos sin gluten. Con “sin azt-
car” se pretende informar al consumidor de que se
ha eliminado un ingrediente con un determinado
aporte calorico y, por tanto, peligroso para los dia-
béticos. En el caso del aceite de palma, en cambio,
no hay ninguna razon valida. Se trata de una cues-
tion comercial para llegar a los consumidores des-
informados que consideran que el aceite de palma
es peligroso para su salud o para la sostenibilidad y,
por tanto, para el ecosistema. De hecho, los consu-

midores han sido mal informados sobre el aceite de
palma. No se trata de una casualidad, sino que hay
razones de peso para boicotear el aceite de palma.

El primer boicot al aceite de palma se remonta a
los anos 90 en Estados Unidos. Los productores de
soya se sienten amenazados de la competitividad
del aceite de palma. Lo boicotearon, acusandolo de
no ser saludable. En aquel momento, habia poca
sensibilidad hacia el tema de la sostenibilidad y los
derechos de los trabajadores.

El boicot dur6 muy poco porque el gobierno ma-
layo lleg6 a un acuerdo politico con el gobierno
estadounidense. Ademas, la Administracion de
Alimentos y Medicamentos (FDA) prohibi6 el uso
de las llamadas declaraciones negativas, como “‘sin
aceite de palma”.

En Europa, la legislacion sobre “sin” sigue siendo
confusa y va de un lado a otro entre la Comision
Europea y los gobiernos de los Estados miembros.
La revision del Reglamento sobre el Front-Pack, en
la que esta trabajando la Comision, tampoco resol-
vera el problema. De hecho, en la UE el “sin aceite
de palma” se ha ido extendiendo de forma paralela
ala campana de boicot que diversas organizaciones
con diferentes argumentos han desencadenado en
el viejo continente. Tanto para la UE como para el
gobierno italiano, el término “sin aceite de palma”
debe demostrar un beneficio para el consumidor,
de lo contrario no deberia utilizarse. Pero no hay
control, y como muestro a continuaciéon, no hay
ningin beneficio en la eliminacion del aceite de
palma. Esto confirma que existe una campana co-
mercial despectiva contra el aceite de palma.

Fueron los productores franceses de aceite de col-

za, con el apoyo de ONG locales y posteriormente
internacionales, los que lo iniciaron. La competiti-
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vidad del aceite de palma estaba restando grandes
cuotas de mercado a la colza vy, por tanto, los nu-
merosos fondos europeos de la PAC (Politica Agri-
cola Comun), principal partida presupuestaria de
la UE. La acusacion de los agricultores franceses
es que la industria de la palma aceitera provoca la
deforestacion en el sudeste asiatico.

Pero el éxito de “sin” encuentra su terreno mas fér-
til en Italia. El motivo es, de nuevo, comercial y esta
relacionado especificamente con el mercado de las
cremas y galletas para untar. Hay un lider del mer-
cado que emplea el mejor aceite de palma en tér-
minos de calidad (muy bajo nivel de contaminan-
tes) y sostenibilidad (certificacion de sostenibilidad
y trazabilidad). Para intentar debilitarlo, se ataca en
los puntos considerados mas débiles, como la italia-
nidad de sus ingredientes, la cantidad de aztcar vy,
por supuesto, el aceite de palma. En Italia, seguida
de Espafa, y en muchos paises europeos, aunque
con las debidas diferencias, se escenifica una de las
campanas mas agresivas para demonizar un ingre-
diente. En primer lugar, se acusa al aceite de palma
de ser malo para la salud: contiene un nivel muy
alto de grasas saturadas y demasiados contaminan-
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tes. Luego de ser malo para el medio ambiente. No
importa que los estudios cientificos, los hechos y
las pruebas digan lo contrario. También porque la
EFSA (Autoridad Europea de Seguridad Alimen-
taria) en su informe publicado en 2016 sobre los
contaminantes en los aceites vegetales afirma que
“(...) los contaminantes encontrados en el aceite
de palma, pero también en otros aceites vegetales,
margarinas y algunos alimentos procesados, po-
drian plantear posibles problemas de salud para
los consumidores medios (...)”. La afirmacion
tendenciosa y poco cientifica de que “el aceite
de palma, pero otros aceites vegetales” contienen
contaminantes potencialmente peligrosos, es su-
ficiente para intensificar el boicot. En 2018, la
EFSA public6 una revisiéon del primer informe
modificando los limites de riesgo. En 2021, la
Comision Europea publicéd el reglamento sobre
los contaminantes 3-MCPD. Todos los aceites,
incluido el de palma, que ingresan a Europa es-
tan por debajo de esos limites.

La percepcion negativa del aceite de palma super6
el 70% en Italia. Muchas empresas alimentarias,
asustadas por el informe de la EFSA, sustituyen
el aceite de palma por el de girasol. Los productos
sin aceite de palma crecen exponencialmente en-
tre 2016 y 2018, para luego disminuir hasta 2021
(+13,5, +12,9, +3,8, +1,6, +2,3, +1,2)

De 2018 a 2021, la reputacion del aceite de palma
en [talia ha mejorado gradualmente. Algo menos
de 4 de cada 10 consumidores lo consideran poten-
cialmente peligroso. Con los afos, los consumido-
res estan mas informados. La ciencia y las pruebas
cientificas se han impuesto. Un estudio publicado
por este servidor demostré que los productos que
eliminaban el aceite de palma no reducian las gra-
sas saturadas, sino que en muchos casos (95%) las
aumentaban. Al igual que hemos demostrado que
para tener un riesgo de carcinogenicidad un individuo
de 80 kg debe ingerir 48,5 kg de aceite de palma y 388
kg de galletas (Glycidyl Esters), y 5,4 Kg de aceite y 25
kg de galletas (Chloropropanol). A pesar de estas cifras
y del reglamento de la UE, muchos medios de comu-
nicacion siguen repitiendo que el aceite de palma esta
lleno de contaminantes peligrosos.



La narrativa no cambia cuando se trata de la sos-
tenibilidad. Italia y Espafa son menos sensibles al
problema del ambiente y mas concentrados a los
temas de la salud. Mientras que en el resto de Eu-
ropa ocurre lo mismo. De hecho, es en el norte de
Europa donde nacié el mito de las plantaciones de
palma como causa de todos los males del planeta.
Italia ha abierto el camino al fenémeno “sin acei-
te de palma” que se esta extendiendo por todo el
continente, como muestran las tablas. Paradojica-
mente, algunas de las marcas que recurren al “sin”

403 | 592

167 | 206

940

284

también estan afiliadas a la Mesa Redonda para el
Aceite de Palma Sostenible (RSPO).

Las cifras demuestran que, incluso antes de la cri-
sis del aceite de girasol en Italia, la moda de los
“sin” esta pululando. Hay varias razones para ello:
los gustos y los temores de los consumidores estan
cambiando (con la pandemia, sobre todo); la cien-
cia y las pruebas cientificas han prevalecido sobre
las mentiras comerciales; los beneficios esperados
del “sin” no han llegado. Sera interesante saber qué

1544 | 2163 | 1571

413 | 684 511

Source: competere.eu

En este video te
contamos mas sobre
el etiquetado SIN
aceite de palma
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PALMA SOSTENIBLE

cambia con la crisis del girasol ucraniano. Muchas
empresas estan cambiando o volviendo al aceite de
palma, lo que inevitablemente conducira a una re-
duccion del “sin”, a pesar de que algunas ONG y
medios de comunicacién tendenciosos sigan con el
mismo argumento. Pero esta vez los consumidores
estan mas preparados y, sobre todo, mas preocupa-
dos por los precios y la peligrosa crisis alimentaria.

No es el fin del “sin”. Los productores de aceite de
palma no deberian respirar aliviados. Es en esos
momentos cuando hay que crear las condiciones
para que el aceite de palma sea aceptado y deje
de ser discriminado. “Aunque, utilizando una me-
tafora futbolistica, quien gana atrae la envidia. Y la
palma aceitera es una ganadora, y “sin” es el arma
de los envidiosos™.

Reclamo por pais /4

BEL | FRA | GER | ITA | NL | POL | SPA | UK
170 | 2201 | 653 | 1839 208 & 184 @ 979 @ 807
TOTAL
RSPO| 53 | 940 | 151 | 420 38 30 | 395 | 128
Source: competere.eu
Reclamos en Italia/g

2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020

TOTAL 14 162 397 459 472 305

RSPO 4 30 338 82 104 102

Source: competere.eu
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e =] SUSTENTABLE DE
& = °| | ACEITE DE PALMA

U -’ /4[((' i Estamos convencidos que
al | / l/ b i | afraves de la produccion

| - = | responsable de nuestros

f h cultivos de palma, generamos

A R A fuenfes de empleo pleno,

5~ e, 1‘%«; P 3 aportamos al desarrollo
WA e econdémico de pais y
i - . promovemos el cuidado del
v ~3 &= medio ambiente,
confribuyendo al desarroﬂo e
sustentable del planeta. .

MISION
2 : -
El compromiso de la empresa agricola
AGRICORVI S.A. es sembrar, mantener y
! cosechar cultivos de palma africana y
plantaciones de agro exportacion,
optimizando su rendimiento en calidad
y caniiélad, mediante la utilizacion
eficiente y eficaz de los recursos
disponibles, para conftribuir a elevar el
estdndar de produccion nacional,
confribuyendo con acciones
responsables en el cuidado ambiental,
promoviendo el buen vivir, generando
empleo y bienestar a la Provincia de
Los Rios, procurando una retribucion
justa alos accionistas y frabajadores.

Marco Cortés PRESIDENTE
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Somos una compania ecuatoriana con mas de
20 anos de experiencia, dedicada a la refinacion
ﬁ de aceites y grasas vegetales.

Nuestros productos llegan al hogar, a panaderos
y pasteleros del Ecuador.
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Juan Fernando Munoz Hidalgo
Director Técnico - [+D+1
DANEC

Master en Ciencia y Tecnologia de Alimentos de la
Universidad de Florida, Estados Unidos.

Tiene mas de 15 anos de experiencia en el campo
de las oleaginosas, especialmente en investigacion y
desarrollo de nuevos productosy en el procesamiento
de aceites vegetales.

Juan Fernando es responsable de Innovacion e
Investigacion y Desarrollo en Danec, empresa
lider en Ecuador en el cultivo y procesamiento de
aceite de palma. También trabajé en el area de
Innovacion I+D en Pepperidge Farm en EEUU,
empresa reconocida por su constante innovacion en

las lineas de snacks y galletas premium.

“El aceite de palma alto
oleico contiene mayor
contenido de vitaminas,
es libre de grasas trans.
Proviene de una fruta de
palma hibrida OxG que
es altamente productiva
y resistente a la PC”
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EL ACGEITE DE PALMA
ALTO OLEICO:

I aceite de palma alto oleico es un aceite vege-

tal con caracteristicas tinicas, producto de una
extensiva investigacion por parte del Grupo Danec,
en alianza con Indupalma en Colombia. Esta in-
novacion agricola consistié en un cruzamiento no
transgénico, utilizando polen de palma africana
E.guineensis sobre madres de palma americana
E.oleifera. Asi se obtuvo una palma no genética-
mente modificada, mas resistente a plagas y en-
fermedades, de menor crecimiento vertical y con
mayor rendimiento de aceite por area respecto a
la palma E.guineensis. Su aceite es mayoritariamente
msaturado, siendo su contenido de 4cido oleico entre
10 y 15% mayor que el del aceite de palma africa-
na. Tiene ademas un mayor contenido de [3-caroteno
(pro-vitamina A) y antioxidantes naturales como toco-
trienoles (Vitamina E). Por estas razones, a este aceite
lo denominamos de forma diferente: Sioma.

El objetivo de este articulo es presentar las princi-
pales caracteristicas del aceite de palma alto oleico
y compartir nuestra experiencia en el uso de este
aceite, resaltando sus beneficios en la formulacion
de aceites comestibles, aceites para aplicaciones
industriales, galleteria, productos horneados y ali-
mentos funcionales, lo que ha hecho que su pro-
duccién y comercializaciéon sea cada vez mayor y
su uso se expanda a mas paises en distintas regiones
del mundo.

La palma hibrida OxG presenta bajo crecimiento
del estirpe en comparacion con la palma E.guineensis
(Fuente: Palmeras del Ecuador).

El desarrollo genético de la palma hibrida E.olei-
fera x E.guineensis (OxG) tuvo como principal
objetivo obtener una palma mas resistente a en-
fermedades y plagas. En Ecuador y Colombia, la
enfermedad conocida como pudricién del cogollo
(PC) ha terminado con plantaciones enteras de pal-
ma africana, ocasionando enormes pérdidas para
los productores. La palma hibrida OxG es mas re-
sistente a la PC y a otras enfermedades, siendo una
solucion real para los palmicultores de la region.
La palma hibrida OxG tiene ademas menor creci-
miento vertical (Figura 1), sus plantaciones tienen
mayor vida util y presenta mayores niveles de pro-
duccion por area sembrada que la palma E.gui-
neensis; por otro lado, la palma hibrida OxG re-
quiere polinizacién asistida. La Tabla 1 resume las
principales diferencias entre la palma hibrida OxG
y la palma E.guineensis.

Hibrido de 14 aiios E.Guineensis de 14 aios
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Principales diferencias entre la palma hibrida OxG y la palma E.Guineensis.

Resistencia de plagas y enfermedades Alta Baja
Numero de plantas por hectarea 126-128 143-145
Toneladas de fruto por afio por hectarea® >35 23-26
Extraccion de aceite (%)* 26-28 23-24
Tiempo de vida productiva (afios)® >35 18-25

a Datos Murrin Corp.

El aceite extraido de la palma hibrida OxG tiene
caracteristicas diferentes respecto al aceite de pal- X
ma y a otros aceites comerciales. En la Tabla 2 se :

comparan las principales caracteristicas fisico-qui-
micas del aceite de palma alto oleico, el aceite de
palma E.guineensis, y de sus respectivas oleinas
(fracciones liquidas).

En este video te

contamos mas sobre
el Aceite de palma
Alto Oleico
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ACEITE ALTO OLEICO

Caracteristicas fisico-quimicas del aceite de palma alto oleico, palma

TABLA 2

E.Guineensis, y sus respectivas oleinas.

Aceite Crudo | Aceite Crudo Oleina Oleina
Alto Oleico E.guineensis Alto Oleico E.guineensis

Acidos grasos libres (%) 1.2-2.5 2.5-3.5 - -
indice de Yodo (cg/g) 64-68 52-55 68-71 59-62
Punto de Fusion (°C) 23-28 34-38 10-13 14-18
Perfil de Acidos Grasos (%)

C12:0 - Laurico <0.5 <0.4 <0.5 <1.2
C14:0 - Miristico <0.7 <1.0 <0.8 <1.3
C16:0 - Palmitico 30-34 40-44 26-34 35-41
C18:0 - Estearico 2-4 4-6 2-4 3-6
C18:1 - Oleico 49-53 39-42 53-58 37-45
C18:2 - Linoleico 10-13 10-12 10-14 10-14
C18:3 - Linolénico <0.5 <0.5 <0.5 <0.5
Acidos grasos saturados 33-37 46-50 32-35 41-47
Acidos grasos monoinsaturados 49-53 39-42 53-58 37-45
Acidos grasos poliinsaturados 10-13 10-12 10-14 10-14

El contenido de acidos grasos libres en el aceite
crudo de palma alto oleico es aproximadamente
1% menor respecto a la palma E.guineensis, lo que
se traduce en una menor merma en el proceso de
refinacion. En cuanto a su composicion de acidos
grasos, este aceite es mayoritariamente insaturado,
siendo su principal componente el acido oleico. El
aceite de palma alto oleico y su fraccion liquida, la
oleina, tienen entre 10 y 15% mayor contenido de
acido oleico y entre 10 y 15% menor contenido de
acido palmitico comparado con el aceite de palma
E.guineensis y su oleina respectivamente. Esto ex-
plica por qué son tan distintos sus indices de yodo,
punto de fusiéon, contenido de acidos grasos, y la
consistencia mas liquida del aceite alto oleico res-
pecto a la palma, lo cual también incide en sus usos
y aplicaciones.

La oleina de palma alto oleico tiene un punto de
nube entre -2 y 1 °C, mientras que el punto de
nube de la oleina de palma africana se encuentra
entre 5y 7 °C. Esto significa que la oleina de palma
alto oleico es mas resistente a la cristalizaciéon en
climas frios, lo que es aprovechado en la formula-
cion de aceites comestibles en regiones con climas
templados y para algunas aplicaciones industriales.

BENEFICIOS NUTRICIONALES

Tanto el aceite de palma E.guineensis como el acei-
te de palma alto oleico contienen componentes me-
nores como carotenoides, vitamina E (tocotrienoles
y tocoferoles), esteroles, escualeno y coenzima Q10.
Los de mayor importancia son los carotenoides y la
Vitamina E debido a sus propiedades funcionales.




ACEITE ALTO OLEICO

La Tabla 3 muestra el contenido de estos compo-
nentes en los dos aceites, tanto crudos como refi-
nados. El contenido de carotenos y tocotrienoles
es incluso mayor en el aceite de palma alto oleico
que en la palma E.guineensis. Tanto para los to-
coferoles como para los tocotrienoles se han pu-
blicado los siguientes beneficios: protegen el siste-
ma inmunolégico debido a su poder antioxidante,
protegen las membranas celulares de la accion de

TABLA 3

radicales libres, tienen propiedades anti-tumores y
anti-trombosis [2,3]. Por otro lado, se atribuye ex-
clusivamente a los tocotrienoles propiedades neu-
ro-protectoras, previniendo enfermedades neuro-
degenerativas. También previenen algunos tipos
de cancer y enfermedades cerebrovasculares [1] y
regulan la sintesis de colesterol en el higado via in-
hibicioén enzimatica [3,4].

Contenido de carotenos y vitamina E (tocoferoles y tocotrienoles) en el aceite crudo
y refinado de palma alto oleico y de palma E.guineensis.

Palma Alto Oleico Palma E.guineensis

Crudo Refinado Crudo Refinado
mg/kg
a-caroteno 288 - 214 -
3-caroteno 798 - 483 -
20 o1z o5 o
Tocoferoles totales 178 109 192 144
a-Tocoferol 178 109 192 144
Tocotrienoles totales 657 503 503 352
a-Tocotienol 204 179 211 164
y+B-Tocotrienol 403 287 242 160
d-Tocotienol 50 37 50 28

USOS Y APLICACIONES

La oleina de palma alto oleico es mas resistente a la
cristalizacién a bajas temperaturas que la oleina de
palma E.Guineensis. Este aceite puede reemplazar
parcial o totalmente a aceites liquidos como soya
y girasol en la formulacion de aceites comestibles
para consumo en hogares. Los aceites de soya y gi-
rasol son principalmente importados en Ecuador y
su costo suele ser significativamente mayor frente
al aceite de palma; estos aceites generalmente se
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mezclan con oleina de palma para formular acei-
tes comestibles para que éstos se mantengan liqui-
dos en las perchas de tiendas y supermercados. El
reemplazarlos con oleina de palma alto oleico en
las formulas de aceites puede generar un beneficio
econémico significativo para los productores.

La oleina de palma alto oleico también se utiliza
en procesos de fritura industrial. Similar a la oleina
de palma, la oleina de palma alto oleico es muy re-
sistente a la oxidacion y al maltrato térmico por lo



que es ampliamente utilizada en procesos de fritura
para fabricacion de snacks, papas fritas, pollo frito,
alimentos fritos congelados, entre otros productos.
Su ventaja sobre la oleina de palma E.guineensis
es su mayor resistencia a la cristalizacién en climas
frios y su menor contenido de acidos grasos satu-
rados. Esto es valorado por la industria ya que les
permite reducir el contenido de grasa saturada en
el etiquetado de sus productos finales, pudiendo ge-
nerar un impacto comercial positivo.

El aceite de palma alto oleico y sus fracciones pue-
den ser también utilizados para formular mantecas
reducidas en acidos grasos saturados para aplica-
ciones en galleteria, panaderia y productos hornea-
dos. Con el objetivo de elaborar alimentos con un
etiquetado nutricional que se adapte a regulaciones
y necesidades de consumidores, algunos produc-
tores utilizan mantecas elaboradas con palma alto
oleico y sus fracciones, logrando reducir el con-
tenido de grasa saturada y teniendo un excelente
desempefio en la fabricacion de obleas, galletas,
cremas de relleno, ponqués. Las mantecas para ga-
lleteria convencionales generalmente tienen entre
50y 60% de acidos grasos saturados. Las mantecas
a base de palma alto oleico que se comercializan
en varios paises de América del Sur tienen conteni-
dos de acidos grasos saturados entre 32 y 38%, sin
perder funcionalidad en los procesos y productos
donde se aplican.

Grupo Danec produce desde hace varios anos el
aceite rojo refinado Sioma, a partir de la palma hi-
brida, aprovechando su mayor contenido de caro-
tenos respecto a la palma E.guineensis y utilizando
un proceso de refinacién menos severo que consiste
principalmente en desodorizar el aceite a tempera-
turas relativamente bajas. De esta forma, el aceite
rojo refinado conserva gran parte de los carotenos y
componentes nutricionales que se encuentran en el
aceite crudo; su sabor y aroma neutro permiten uti-
lizarlo en la formulaciéon de alimentos funcionales
y como aceite comestible con valor agregado para
consumo en hogares (Figura 2).

La Aceite rojo refinado Sioma,
obtenido a partir de palma alto oleico

El aceite rojo puede ser utilizado para elaborar pas-
teles, galletes, pan, aportando ademas color y valor
nutricional. La fraccion solida o estearina roja tam-
bién es utilizada para elaborar rosquillas, bizcochos
y otros productos horneados donde se quiere lograr
una coloracién rojiza-dorada en el producto final,
sin adicion de colorantes.

El B-caroteno presente en el aceite rojo es precur-
sor de la vitamina A. Por su actividad antioxidante,
protege a células y tejidos de la accion de radica-
les libres y de la oxidacion [5]. La Tabla 4 muestra
los resultados obtenidos en pruebas realizadas en
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ACEITE ALTO OLEICO

Grupo Danec, donde se elaboraron galletas, pan
integral y pasteles; en estos alimentos se reemplazo
parcialmente el aceite o la manteca que se utiliza
convencionalmente en sus féormulas, por fracciones

TABLA 4

de aceite rojo, resultando en un aumento significa-
tivo en el contenido de vitamina A disponible en el
producto final (Tabla 4).

Resultados de Vitamina A (% VDR) en productos horneados elaborados con aceites
y mantecas convencionales vs. los mismos productos donde se reemplaza parte de

estos aceites o grasas con fracciones de aceite rojo alto oleico Sioma.

Producto Cotrol Aceite o Manteca

% Reemplazo por aceite o
manteca roja en formula

RACC* %VDR**
(g) Vitamina A
0
0

Control | Oleina de Sioma decolorada

Pan Integral 50% 30g
Prueba Oleina roja de Sioma 33.1
Galletas Control Ma.nte?a parfa, pana.deria 25% 50g 0.29
Prueba Estearina roja de Sioma 24.0
Control Margarina de mesa 6.2

Pastel . . 12.5% 55g
Prueba Oleina roja de Sioma 24.7

*RACC: Reference amounts customarily consumed per eating occasion (Porcion referencial consumida habitualmente) [8]
**VDR: Valor diario recomendado

Esto muestra el gran potencial que tienen los aceites
y mantecas rojas para elaborar alimentos funcio-
nales, suplementos vitaminicos, y en general pro-
ductos que ayuden a combatir las deficiencias de
ciertos nutrientes en la poblacion, por ejemplo, de
Vitamina A. Unos de los principales retos actuales
es comunicar y difundir las bondades de este aceite,
y lograr que los consumidores asocien el color rojo
del aceite de palma alto oleico con beneficios para
su salud.

Esta claro que el aceite de palma alto oleico Sio-
ma, tiene caracteristicas diferentes frente al aceite
de palma E.guineensis y a otros aceites vegetales
comerciales. Para potenciar sus usos y aprovechar
sus bondades, éste debe ser tratado como un aceite
distinto a lo largo de toda la cadena de valor, desde
el fruto hasta su comercializacion. Por ser un acei-
te mayoritariamente insaturado, no genéticamente
modificado, libre de acidos grasos trans, y de gran
versatilidad para aplicaciones industriales y uso en
hogares, representa una gran oportunidad para el
sector agro-industrial de Ecuador y la region.
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El economista Mauricio
Mosquera es coordinador de
la Unidad de Validacién de
Cenipalma. La palmicultura
colombiana ha contado con su
apoyo por mas de 18 afios.

<V PROPALMA

S\ ECUADOR



ES MOMENTO DE
INVERTIRLE

Las empresas benchmark
son las que hacen las co-
sas bien; tienen las mejores
practicas, y logran niveles
de productividad suficientes
como para destacarse.

La principal diferencia esta en la
nutriciéon, que es bastante com-
pleta. Suelen mirar todos los
distintos componentes técnicos
necesarios para hacer una bue-
na nutricion de la palma: suelo,
analisis foliares, plantas...

Ellos también consideran la re-
posicion de nutrientes por ex-
traccion en la produccioén, por
materia seca de la palma. Estan
al dia utilizando todas esas prac-
ticas para hacer sus prescripcio-
nes de fertilizante.

La otra practica que los distingue
esta en la cosecha. Estas empre-
sas no permiten que los racimos
estén muy maduros cuando van
al campo, ni tampoco cortan ver-

de. Es decir, tratan de llegar a las
palmas cuando estan en su punto
6ptimo de madurez, de tal mane-
ra que se lleve la mayor cantidad
de aceite del campo.

En términos de OxG, la adop-
ci6on de ANA ha sido masiva en
Colombia. Todas las empresas
referentes estan utilizando ANA,
liquido o solido. Ya no estamos
viendo grandes diferencias como
al principio cuando la tecnologia
se estaba incorporando, que eran
tan sensibles en productividad
que rapidamente se paso de la
polinizacion artificial a la polini-
zacion con ANA.

Finalmente, estas empresas ha-
cen una muy buena planeacion
de largo plazo, con todos los cri-
terios técnicos. Se toma en cuen-
ta la estructura, la fisica, los com-
ponentes nutricionales del suelo.
Ellos hacen sus tareas de tal ma-
nera que tienen en cuenta siste-
mas de drenaje, de riego, todo lo

que tiene que ver con humedad.
Ademas, planifican muy bien sus
vias y la entrada de las personas
que hacen supervision.

Estas suelen ser como las prac-
ticas que hacen diferente y las
que caracterizan a las empresas
benchmark.

En términos productivos, la dife-
rencia es importante. Por ejem-
plo, el promedio en Colombia,
en plantaciones adultas podemos
estar hablando de unas 17 a 18
toneladas de fruto por hectarea.

En las empresas benchmark, en
promedio, superan las 25 tone-
ladas de fruto por hectarea. Esto
tiene un impacto sobre la renta-

bilidad del negocio.

En conclusion, invertir en tecno-
logia cuesta, pero al final nosotros
no vendemos hectareas, sino que
vendemos racimos. El indicador
de pesos (dinero) por racimo es el
que nos debe importar.
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Nosotros gastabamos en polini-
zacion asistida, antes de la im-
plementacion de ANA, en pro-
medio, alrededor de unos 300
dolares por hectarea. Ahora que
se implement6 el ANA ese valor
puede haber subido a unos 400
doélares por hectarea. Hay una
diferencia en el incremento del
costo porque con la polinizacion
asistida solamente llegabamos
cuando la flor estaba en antesis.
Con el ANA hay que llegar en
antesis, siete dias después y cator-
ce dias después. Se pueden utilizar
otras frecuencias, pero en Colom-
bia lo normal es que se hagan las
tres entradas. El incremento del
costo fue del 30% por hectarea, en
términos de polinizacion.

Eso nos permitié6 que no se per-
dieran racimos. Antes, si no lle-
gabas en antesis, se generaba
este fenomeno que llamabamos
del mal logro, porque sin buena
polinizaciéon no se logra que se
formen bien los racimos. Habia
que ser muy riguroso y en los fe-
riados, dias festivos y domingos
se complicaba la operacion.

Con el ANA, lo que nos permite
es tener un poco mas de flexibili-
dad. Para el productor de hibri-
dos significa mas racimos, mas
peso. De pronto pierden un poco
el peso de la almendra, pero se
gana el peso en aceite.
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El neto en Colombia es que el
productor de racimo puede estar
incrementando su produccion en
un 10%. Con esto se desmitifica
de que el ANA solo era bueno
para las plantas extractoras. Si se
logran recuperar racimos es bue-
no para el productor también.

Lo que nos damos cuenta es que,
efectivamente, para quien tiene
el negocio de extraer el aceite es
todavia mejor, porque la tasa de
extraccion de aceite si se incre-
menta. Todos sabemos que un
punto porcentual mas en aceite
significa incrementos de 5% del
ingreso en el sector. Si se incre-
menta dos, tres puntos porcen-
tuales en la tasa de extraccion,
estamos hablando de un incre-
mento importante en el ingreso.

Para esas empresas que tienen
toda la cadena - cultivo, y planta
de beneficio- como se dice en in-
glés, es algo de no pensar ‘no brai-
ner’. Hagale de una vez.

El llamado es a que los producto-
res no sientan que porque el ANA
favorece a otro eslabon de la cade-
na, a ellos no se van a favorecer.

Lo que sigue es un negocio entre

las partes en el que se tiene que

definir ese aceite extra. En Co-
lombia se ha definido por con-
tenido, se hacen mediciones de
aceite de los productores y se les
paga de acuerdo al contenido de
aceite que entregan.

Esto nos lleva a racionalizar la
agroindustria. En lugar de pagar
por peso se paga por contenido
de aceite.

Definiivamente. El problema esta
en los mercados. El productor que
esté pensando en vender a los mis-
mos compradores de toda la vida
que buscaban aceite guineensis,
pues seguramente esta equivocado
en la estrategia. Hay que buscar
el mercado para este aceite que
es diferente. Mauricio Romero,
nuestro colega de Cenipalma, nos
decia tenemos un producto dife-
rente, tratémoslo como tal. Pero
definitivamente la palma OxG,
por lo menos en Colombia, ha
demostrado que es mucho mas
eficiente en transformar ferti-




lizantes en racimos, eso ya da
una ganancia extra.

Ademas, el tema de que bajen los
costos fitosanitarios para enfrentar
enfermedades comunes como la
PC, desde luego que es impor-

tantisimo.

En donde tenemos los dos tipos de
cultivar sembrados, por ejemplo,
en un Centro Experimental nues-
tro, en zona central, el promedio
de manejo de la PC en cultivares
hibridos, porque hay que seguirla
manejando, no nos equivoque-
mos, la PC sigue estando, puede
estar alrededor de unos 80 doélares,
o 70 dolares, mientras que en las
cultivares de guineensis podemos
estar hablando de unos 300 déla-
res. Es una diferencia importantisi-
ma en la parte sanitaria.

Al revisar la literatura de Asia se
encuentra indicadores que relacio-
nan el area cubierta por un traba-
jador. En Malasia estan hablando
de tener en las plantaciones bench-
mark, alrededor de un hombre por
cada 14 hectareas. Los ntimeros
de Colombia no son tan diferen-
tes, NOsotros en guinneensis, que €s
lo que tienen en el sudeste asiati-

co, estamos hablando de 13 o 14
hectareas, entonces uno piensa no
estamos tan lejos.

Se empieza a ver diferencias
grandes cuando le preguntan
cuanta gente necesito para ma-
nejar una plantacién. Cuando
tengo muchisimo fruto en el
campo, que es lo deseable, ojala
que cada vez que entrara hubiese
una tonelada y media para cose-
char por hectarea, porque si estoy
entrando cada 15 dias, al mes esta-
ria sacando tres y al afio serian 36
toneladas de fruto. Pero tenemos
plantaciones en donde entrasy en-
cuentras 700 kilos por hectarea.

Si hay 700 kilos por hectarea, el
trabajador va mas rapido y cubre
mas area en un dia, por ejemplo.
Ahi encontramos indicadores de
trabajadores que logran hacer
seis hectareas en un dia. Si uno
sigue premiando la cobertura en
area esta castigando la mayor
productividad. Por eso plantea-
mos un cambio en la forma de
concebir estos indicadores.

La directiva estuvo de acuerdo,
a través del Comité de Palmicul-
tura, en que deberiamos centrar
nuestros indicadores en toneladas
por trabajadores y asi no castigas
a esas empresas que son altamen-
te productivas, en donde segura-
mente, tienen unos indicadores
muy bajitos de cobertura en area.
Nuestros productores que han refe-
renciado la mayor productividad es
de 45 toneladas de fruto por hecta-
rea. Ellos en un dia no cosechan dos
ni tres hectareas, porque hay mucha
fruta. Pero cuando miras en térmi-

nos de lo que han cosechado, pues
son Infinitamente mas producti-
vos. Por eso necesitamos asociarlo.

Hay otra eficiencia que ocurre.
Para incentivar que se corte el
fruto en el momento en que hay
mayor contenido de aceite en los
racimos, uno debe considerar to-
neladas de aceite por trabajador.
Es muy importante este cambio
porque esta lanzando la senal
correcta en términos de produc-
tividad laboral, por eso es que, lo
estamos impulsando.

Para el afio 2020 se tuvo un pro-
medio de siete hectareas por tra-
bajador en hibrido OxG y cuando
volvemos eso a toneladas de fruto
nos arroja que se estaban pro-
duciendo 219 toneladas de fruto
por trabajador y con una tasa de
extraccion de aceite del 23.7%
teniamos un total de 51.9, casi 52
toneladas de aceite por empleo.
Entonces esos son indicadores que
nos hablan mucho mas de la viabi-
lidad de esta tecnologia.

A eso era que nos referiamos con
que es mucho mas so6lido hablar
de estos indicadores que dejarlo
solo en area. Es generar un pool
de indicadores en donde se con-
sidere lo que produce la agroin-
dustria, qué basicamente es fruto
y aceite de palma.
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Lo que nosotros estamos viendo
en este momento es que se Incre-
mento6 el costo de fertilizantes en
practicamente tres veces del 2020
al 2022. En Colombia, estamos
hablando de que eran 80 pesos (di-
nero) por kilo de fruto y hoy en dia
estamos hablando practicamente

de 240 pesos por kilo de fruto.

Esto quiere decir es que los ferti-
lizantes pasan a ocupar un lugar
muy importante en términos de
costo. En el caso del hibrido, esta-
mos hablando de que pasan de un
22 0 25 % casi aun 40 %. Eso no
quiere decir que las otras labo-
res se hicieron mas baratas, sino
que en participacion la nutricion
empieza a jugar un papel mucho
mas pesado.

Muchos podrian pensar: ‘si sube
el fertilizante, pues no fertilice-
mos tanto’. Pero resulta que, en
este momento, no se nos puede
olvidar la otra mitad de la ecua-
cion y es que el precio del aceite
también ha subido. Ese precio,
en este momento, nos permite
seguir haciendo la inversion en
fertilizante. Cada peso de fertili-
zante que yo le niego a la palma,
es menos produccion que la pal-
ma me va a dar.
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Un punto que yo quiero enfatizar,
que también se lo decimos mucho a
los productores colombianos, es que
lo que yo fertilizo hoy no se ve ma-
nana, si no que se ve en dos anos. Yo
creo que mientras la sefial de mer-
cado siga siendo que subi6 el precio
del aceite y que se esta cotizando
bastante bien en los mercados inter-
nacionales, sostengamonos en seguir
haciendo la fertilizacién como lo es-
tamos haciendo.

En Colombia, el costo de pro-
duccién practicamente se disparo6
la mitad. Nosotros produciamos
a 300 pesos colombianos/kilo
y ahora estamos produciendo a
450 pesos colombianos/kilo. Pero
antes vendiamos a 320 pesos kilo
y hoy en dia estamos vendiendo
cast a 1000 pesos colombianos/
kilo. Las diferencias siguen ha-
ciendo mella como para que no-
sotros tomemos la decision de

seguir fertilizando asi el costo del
insumo suba.

Creo que no es buen momento
para bajar la guardia en la fertiliza-
ci6n. Nosotros hicimos un ejercicio
y velamos que a precios del 2020,
el fertilizante equivalia al 26% del
ingreso bruto del productor. O sea
s1 él vendia 100 pesos colombianos
se habia gastado 26 en fertilizante.
Hoy en dia si él vende 100 pesos
se ha gastado 22 en fertilizante, en
términos relativos estamos incluso
mejor que hace dos afios en Colom-
bia. Yo creo que es una situacion si-
milar en Ecuador. Para mi, en este
momento, serfa una estrategia inco-
rrecta recortarle a los fertilizantes.

Claro eso se llama eficiencia de la
fertilizacién. Ellos lo que miran
es del fertilizante que yo apliqué
cuanta fruta se produjo y este valor
yo no lo manejo, lo maneja el equi-
po de agronomia, pero definitiva-
mente es importantisimo hacerle
seguimiento. iPor qué? Porque
puede que yo esté aplicando el fer-
tilizante, pero este no es el momen-
to de perderlo por ineficiencias.

La ineficiencia en fertilizacion
quiere decir que yo aplico en el
momento inadecuado. Puede ser
que las palmas no tengan suficien-
te humedad para absorber ese fer-
tilizante o si hay un exceso de hu-
medad se lava el fertilizante.




En Colombia estamos retomando

un tema de microbiologia de sue-
los, porque nos habiamos dado
cuenta que habia microorganis-
mos fijadores de nitrégeno, de {0s-
foro, que probablemente podrian
contribuir a que fuera necesario
una menor cantidad de insumos.
Todas esas estrategias llevan a que
se aproveche mejor lo que se echa
y que se pierda la menor cantidad.
La meta es cien por ciento de efi-
ciencia en la fertilizacion.

Los costos casualmente son muy
cercanos entre guineensis y OxG.
Por ejemplo nuestras empresas
benchmark guineensis estan al-
rededor de las 25, 26 toneladas
de fruto por hectarea y nuestras
empresas benchmark OxG estan
alrededor de las 30, 31 toneladas
por hectarea, en promedio.

Entonces casi que lo que valia el
incremento en la polinizacion se
ve pagado por el incremento en
la productividad, y por temas de
densidad de siembra. Guineensis
nosotros la sembramos normal-
mente a 143 palmas por hecta-
rea. En cambio, los cultivares hi-

bridos estan en 116, 128 palmas
por hectarea. Al final los costos
se compensan y la diferencia es
minima. Nos sirven los mismos
referentes que detallo.

El costo por tonelada de fruto, an-
tes de que se hubiera disparado el
tema de fertilizantes, esto hay que
tomarlo con pinzas, estaba en 92 do-
lares por tonelada de fruto, mientras
que en esas empresas benchmark el
costo era de 80 dolares por tonelada
de fruto. La diferencia es importan-
te, es casi un 15% a favor de las em-
presas benchmark.

En términos del costo por tonelada
de aceite pasaba algo similar, estas
empresas benchmark producian a
406 dolares por tonelada de aceite,
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mientras que las empresas prome-
dio pais estabamos en 525 doélares
por tonelada de aceite. Esto te dice
que la productividad de estas em-
presas benchmark les permite pro-
ducir a un 23% de costo mas bajo
y lo mismo aplica para los costos
de extraccion.

En las plantas que hacen bien la
extraccion, esta alrededor de 57
dolares por tonelada, por procesar
el fruto que se necesita para obte-
ner una tonelada. Mientras que las
empresas que estan un poco mas
rezagadas estan por encima de los
65 dolares, esos 8 dolares de dife-
rencia son importantisimos a la
hora del ingreso.

Lo primero es que entiendan que
invertir en tecnologias es costoso,
en términos de hectarea, claro
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que le vale mas. Pero recuerden
que ustedes venden fruto y ven-
den aceite, no venden costos por
hectarea. Es diferente producir 15
toneladas con una inversion de 5
millones de pesos por hectarea, a
mvertir 7 millones de pesos y pro-
ducir 30 toneladas de fruto. Ya eso
es otro negocio.

No hay que tenerle miedo a
hacer esa inversion porque en el
muy corto plazo, a los 2 anos, ya
van a estar viendo frutos. Nunca
se nos puede olvidar que este es
un negocio de commodities, la
fluctuacion en el precio esta en la
naturaleza de este negocio. Estos
precios de hoy no van a ser eternos
y va a llegar un momento en el
que el precio baje tanto que la
unica alternativa para seguir en el
negocio es ser muy productivos.

Asivamosa estar preparados paralos
momentos en los que la coyuntura
economica se pone dificil, me refiero
a precios bajos fundamentalmente,

que con seguridad
momento llegaran.

en algin

Entonces a invertirle a la pro-
ductividad, es como la sintesis de
todo el trabajo que hemos hecho
en Cenipalma, la productividad
es la tnica forma de hacerle fren-
te a las épocas de vacas flacas.

En este video puedes ver
la entrevista completa del
Eco. Mauricio Mosquera
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LO QUE DEBEMOS SABER
SOBRE EL PROYECTO
DE REGLAMENTO DE
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PRODUCTOS LIBRES DE
DEFORESTACION

B La iniciativa tiene por objeto reducir el consumo
europeo de productos procedentes de cadenas
de suministro asociadas a la deforestacion o a
la degradacion forestal y aumentar en la UE la
demanda y el comercio de materias primas vy
productos legales y libres de deforestacion.

A:ivel mundial, la deforestacion y la degradacion forestal estan
vanzando a un ritmo alarmante, agravando asi el cambio cli-
matico y la pérdida de biodiversidad. En este contexto, la expansion
de las tierras agricolas es uno de los retos mas grandes: El aumento
de la poblacion mundial cada vez ocasiona una mayor demanda de
alimentos, lo que requiere mas suelo agricola para su produccion.
Esto a nivel de paisaje ejercera presion fuerte en los bosques.

B, ALGUNAS CIFRAS:

Pérdida de la cobertura de bosque
2020: 12,2 millones hectareas
(Global Forest Watch 2021)

Pérdida bosque primario
2020: 4,2 millones de
hectareas.

Hastaun90% deladeforestacion
global debido a la agricultura
industrial o familiar (FAO 2021)

Entre 2005 y 2017, las
importaciones de la UE

provocaron la deforestacion
de 3,5 millones de

hectareas (WWF 2021)




Energy & Palma es una empresa agroindustrial,
dedicada a la produccién de palma aceitera, basada en
principios de cultivo que aseguren el cumplimiento de
politicas de produccién ecolégicamente sustentables y
socialmente responsables.
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La Estrategia dela UE en favor de
los bosques! establece un marco
basico para la actuacion de la UE
a nivel mundial. La estrategia se
incluye en el paquete de medidas
propuesto para lograr una reduc-
cion de las emisiones de gases de
efecto invernadero de 55 % de
aqui a 2030 y la neutralidad cli-
matica en 2050. Al abordar con-
juntamente los aspectos sociales,
econémicos y medioambientales,
la estrategia forestal pretende
garantizar la multifuncionalidad
de los bosques y destaca el papel
fundamental de las personas que
los gestionan.

Del otro lado, Europa es un gran
consumidor de materias primas
asociadas a la deforestacion y la
degradacion forestal. Por esta
razén la nueva normativa pro-
pone detener la destruccion de
bosques impulsadas por el con-
sumo y la produccion de la UE.
Con esto, ademas se espera una
reduccion de emisiones de GEI
(gases de efecto invernadero) y
de la pérdida de biodiversidad
mundial. Se espera una dismi-
nucion de la deforestacion im-
pulsada por el consumo y la
produccion en la UE de las seis
materias primas incluidas en el
ambito de aplicacion, con unos
beneficios previstos muy superio-
res a 71.920 hectareas menos de
bosques afectados anualmente
de aqui a 2030. Esto significaria
también una reduccion de al me-
nos 31,9 millones de toneladas
métricas de emisiones de carbo-

PRODUCTOS LIBRES DE
DEFORESTACION

no a la atmoésfera cada ano.

La Comisiéon de la UE consi-
dera necesaria esta actuaciéon
a nivel de Europa, para abor-
dar su huella del consumo y
los problemas relacionados
con el comercio internacional
de una manera coordinada y
armonizada. Al mismo tiem-
po se requiere proporcionar la
seguridad y la claridad juridica
necesaria para el correcto fun-
cionamiento del mercado, para
garantizar unas condiciones de
competencia equitativas para los
agentes en cuanto a los requisitos
que deben cumplir antes de intro-
ducir productos (materias primas
y productos derivados) en el mer-
cado europeo.

El punto de partida de la norma-
tiva que actualmente esta pro-
puesta de la Comision de la UE a
su parlamento, es crear un instru-
mento que aumente la responsa-
bilidad de las empresas (agentes)
que introducen materias primas
ala UE que posiblemente tengan
vinculo con la deforestacion. Se
define una cobertura de produc-
tos, que se revisara y actualizara
peridédicamente, centrandose en
las materias primas con mayor
deforestacion incorporada en la
UE: aceite de palma, madera,
cacao, café, vacuno y soya, y pro-
ductos derivados.

Articulo 1 de la normativa define libre

de

deforestacion como:

a) materias

primasy productos derivados relevantes,
incluidos los utilizados para obtener los
productos derivados relevantes o los
contenidos en ellos, producidos en tierras
que no han sido objeto de deforestacion
después del 31 de diciembre de 2020, y
b) madera aprovechada del bosque sin
provocar su degradacion después del 31

de diciembre de 2020

| https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail /es/ip_21_3723
2. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ ES/TXT/HTML/?uri=CELEX:52021PC0706&from=IT
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En la normativa (articulo 3) se
establecen las obligaciones de los

agentes comerciales para actuar
con la debida diligencia en re-
lacién con las materias primas y
productos derivados relevantes:
solo podran introducir o comer-
cializar en el mercado de la UE
o exportarse desde ¢l materias
primas y productos derivados re-
levantes si cumplen todas las con-
diciones siguientes:

que sean libres de deforesta-
ci6n o sea que no provengan de
sitios deforestados después de di-
ciembre del 2020;

que hayan sido producidos de
conformidad con la legislacion
pertinente del pais de produccion

que estan amparados por una
declaracion de debida diligencia.
Este requisito de debida diligencia
por parte de los agentes comercia-

les se combina con un sistema de
evaluacion comparativa de paises
por parte de la UE, que clasifica-
ra a los paises teniendo en cuenta
la deforestacion y la degradacion
forestal vinculadas a las materias
primas relevantes, junto con cri-
terios relacionados con la impli-
cacion de los paises en la lucha
contra la deforestacion y la de-
gradacion forestal. Habra tres ca-
tegorias de paises: de riesgo bajo,
riesgo estandar y riesgo alto. Las
obligaciones de los agentes y de
las autoridades de los estados eu-
ropeos miembros variaran en fun-
ci6n del nivel de riesgo que repre-
sente el pais de produccion, con
obligaciones de debida diligencia
simplificadas para los paises de
riesgo bajo y un control exhaus-
tivo para los paises de riesgo alto.
Una innovacién importante es la

obligacion de presentar informa-
ci6n geografica prevista (en el arti-
culo 9), que indica que los agentes
deben recopilar las coordenadas
de geolocalizacion, latitud y longi-
tud de todas las parcelas en las que
se produjeron las materias primas
y productos derivados relevantes.
Puesto que la deforestacion esta
vinculada al cambio del uso de la
tierra, para realizar su seguimien-
to es preciso establecer un vinculo
preciso entre la materia prima o el
producto derivado introducido en
el mercado de la UE o exportado
desde ¢l y la parcela de terreno en
la que se cultivo o produjo.

En la normativa también se des-
cribe las medidas que deben
adoptarse para evaluar y reducir
el riesgo de que se introduzcan
en el mercado materias primas
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y productos derivados relevantes
asociados a la deforestacion y la de-

gradacion forestal. Si los agentes no
pueden demostrar que el riesgo es
despreciable, no podran exportar
a la UE sus productos.

Los riesgos se pueden generar por
estos puntos entre otros: a) el nivel
de riesgo asignado al pais conside-
rado o zonas del mismo de con-
formidad, b) la presencia de
bosques en el pais y zona de pro-
duccion de la materia prima o el
producto derivado relevante; c) la
prevalencia de la deforestacién o
la degradacion forestal en el pais,
la region y la zona de produccion
de la materia prima o el producto
derivado relevante.

Con la obligacién de los agentes
comerciales de cumplir con esta
nueva normativa a partir del afio
2025, es muy probable que se
pondran unos requisitos de debi-
da diligencia también en los otros
actores de las cadenas de sumi-
nistro. Asi, los sectores producti-
vos impactados del Ecuador, y en
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especial los pequenos agricultores
se enfrentaran a la adaptacion a
estos nuevos requisitos, que se de-
finiran en dialogo con los agentes
finalmente responsables de cumplir
la normativa. Esto pondra varios
retos a los sectores productivos que
quieran exportar a la UE, y tam-
bién al sector publico que quisiera
responder y apoyar a los sectores:

Es necesario instalar o mejorar
los sistemas de trazabilidad y de-
bida diligencia para la exporta-
ci6on de productos a la UE, que
demuestren que son productos
libres de deforestacion y legales.

Esto incluye la georeferencia-
cion de las areas de produccion,
para identificar su origen.

En muchos casos, esto podria
significar también actualizar o
formalizar el derecho de uso legal
de la tierra de produccion.

Es recomendable como pais
tener un mapa de deforestacion
para fines del afio 2020 y ademas
un analisis de riesgos de la defores-
tacion, para poder proveer infor-
macion de los focos y dinamicas de
la deforestacion del ano base.

Para enfrentar estos retos conjun-
tamente, es importante que los
productores y exportadores de
aceite de palma, café, cacao, ga-

naderia, madera y sus derivados
entren ya en didlogo y negociacién
con los agentes comerciales euro-
peos para obtener apoyo de ellos
en cumplir los requisitos. Ademas
es muy recomendable trabajar de
manera articulada con las autori-
dades de Agricultura, Comercio y
Ambiente del Ecuador. Es impor-
tante contar con un agenda pu-
blico-privada de implementacion
y preparacion de codiciones de
productores y exportadores a estos
nuevos requisitos comerciales.

Tal alianza publica-privada tam-
bién pondra al Ecuador en una
condicién de tomar esta norma-
tiva europea como una oportuni-
dad para posicionar al Ecuador
como pais de suministro de ma-
terias primas sostenibles y libres
de deforestacion. A partir del afo
2025, los paises proveedores de
materias primas competiran por
las empresas que buscaran fuen-
tes de suministro con bajo riesgo
de deforestaciéon y con buena in-
formacion que les facilite imple-
mentar sus sistemas de debida di-
ligencia. Para el sector de Palma,
las oportunidades son promete-
doras porque los requisitos de la
UE pueden homologarse con los
lineamientos de la certificacion
RSPO. La certificacién no susti-
tuye los requerimientos de debida
diligencia, pero facilitara su im-
plementacién y demostracion de
informacién requerida.

Asi que, al sector le toca asumir
este reto, lo que puede conver-
tirse en una oportunidad para el
Ecuador, y especialmente para la
cadena agroproductiva de aceite
de palma ecuatoriano.
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Gerente General
Agroindustrial Monterrey AGROINDUREY S.A.
Ingeniero Agropecuario por la Universidad de las Fuerzas

Armadas ESPE. Posee estudios en Alta Gerencia por

el INCAE Business School en Costa Rica. Ademas,

su formacién incluye capacitaciones nacionales e
internacionales en administraciéon de empresas, marketing
y ventas, auditoria RSPO y manejo agronémico de
cultivos tropicales.

Posee mas de 20 anos de experiencia en el manejo
gerencial y agronémico del cultivo de la palma de aceite.

LAS MEJORES PRACTICAS
DE MANEJO SANITARIO
PARA ENFRENTAR LA PC:

ECUADOR
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n los dltimos doce anos la Pudricién del Cogollo (PC) devast6 los culti-

vos de palma de aceite en la provincia de Esmeraldas, entidades ptblicas y
privadas realizaron un sinnimero de esfuerzos que incluyeron: investigaciones,
capacitaciones, planes de accion, entre otros; todos dirigidos a frenar el avance
de la enfermedad, nada de esto fue suficiente para evitar la mas grave crisis fito-
sanitaria registrada desde la llegada de la palma de aceite al Ecuador.

Muchos palmicultores consideran que los esfuerzos fueron insuficientes, que
se debi6 hacer mas. Sin embargo; desde mi experiencia puedo asegurar que
cada palmicultor debe asumir con responsabilidad el manejo agronémico de
su plantacion.

La estrategia de manejo para esta enfermedad es integral, el palmicultor debe
enfocarse en el conocimiento y dominio del cultivo, en todo su desarrollo; desde
la siembra hasta la etapa productiva. No existe receta o producto magico, asi
que st partimos de este concepto somos vulnerables a seguir cualquier criterio no
desarrollado in situ y los resultados no seran los esperados.

Agroindurey es una compania ubicada en la parroquia Monterrey del canton
La Concordia y cultiva palma de aceite desde 1978. La PC empez6 a causar los
primeros estragos en el afio 2018 y se manifest6 de forma exponencial en el afo
2020, la llegada de este problema no nos tomo por sorpresa, ya que se conocia
la situacion de sitios como San Lorenzo, Viche y Quinindé¢; y durante todo ese
tiempo se aplico las Mejores Practicas de Manejo (BMP por sus siglas en inglés)
en toda la plantacion, siendo estas la herramienta fundamental para mitigar el
efecto devastador de esta enfermedad.
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Las BMP son herramientas indispensables para
maximizar el rendimiento de los cultivos; sin em-
bargo, en palma aceitera en nuestro pais, la im-
plementaciéon de las mismas no siempre es efi-
ciente, ya sea porque no han sido utilizadas en
forma integrada en el trabajo diario de las plan-
taciones, se establecen parcialmente o simple-
mente no se toman en cuenta dentro del sistema
productivo, razén por la cual los resultados obte-
nidos no siempre son satisfactorios.

Un manejo agronémico adecuado bajo el enfoque
de BMP incluye: podas semestrales, cosechas
semanales, manejo de raices, fertilizacion
balanceada, manejo de coronas, manejo
fitosanitario e implementacion de riego (en
zonas con déficit hidrico). Estas condiciones
ofrecen a la planta un ambiente mas favorable para
desarrollarse en forma vigorosa y enfrentar con mayor
probabilidad de éxito el efecto de los multiples agentes
que causan disturbios fitosanitarios (abidticos: estrés y
bioticos: agentes fitopatdgenos y plagas) e incrementar
su rendimiento a lo largo del tiempo.

Visita de expertos nacionales e internacionales a los ensayos de BMP en Agroindurey.
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Debido a que la falta de raices es uno de los prin-
cipales problemas del cultivo en la mayoria de re-
giones del pais, en Agroindurey se estableci6 un
estricto programa de manejo de raices previo a la
fertilizacion. El objetivo siempre debe ser aumentar
el volumen radicular (nimero y peso de raices) y
mantener la sanidad de las mismas. Esto se puede
conseguir mediante la combinacion de fuentes de
materia organica, bioestimulantes radiculares (con
quitosano), microorganismos benéficos (metaboli-
tos de especies de Trichoderma) y extractos de al-
gas (concretamente de especies de Sargassum). Este
programa que incluye alternativas fisicas, quimicas,
organicas y biologicas fue fundamental para man-
tener un sistema de raices fortalecido y activo.

Cateo de raices de forma semestral para la

implementacion del programa de estimulacion radicular
minimo dos veces al ano.

Es de suma importancia realizar muestreos de sue-
lo y foliares anualmente durante los meses de poca
lluvia, la recomendacién es tomar muestras repre-
sentativas de suelo a una profundidad de entre 20 y
30 cm y muestras foliares (hoja 9 en cultivos de has-
ta 4 anos y hoja 17 en cultivos mayores a 4 anos) de
cada uno de sus lotes de produccion para establecer
los respectivos programas de fertilizacion.

En la zona de Quinindé, Santo Domingo y Queve-
do, se debe tomar muy en cuenta la Relacion Cal-
cio-Magnesio-Potasio, ya que resultados de varias
investigaciones han demostrado que la principal
causa del problema amarillamiento-secamiento, es
el desbalance de los tres cationes en el suelo, y no la
deficiencia de uno solo. Por lo tanto, es recomenda-
ble llevar a cabo estrictos programas de fertilizacion
con énfasis en los tres cationes utilizando fuentes de
magnesio y potasio para mantener la relacion 60%
de Ca; 30% de Mg;y 10% de K, considerada como
la relacion de equilibrio de los tres cationes.

Los programas de fertilizaciéon que incluyen las
dosis de fertilizante, asi como los productos co-
merciales a utilizar, deben responder a las ne-
cesidades del cultivo, a las condiciones de suelo
donde esta sembrado, crecimiento vegetativo y a
metas de produccion.
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El programa de fertilizacion en Agroindurey in-
cluy6 el uso de mezclas fisicas que contenian: N, P,
K, Mg, Si y B, enriquecido con microorganismos
(peletizados), inductores de resistencia (quitosano),
fuentes de materia organica y, en algunos lotes que
asi lo requerian también se aplicé enmiendas.

Es indispensable que la propiedad cuente con un
inventario inicial de plantas sembradas y plena-
mente identificadas. Este inventario permitira al
técnico encargado de la fitosanidad detectar las en-
fermedades que se presentan en el cultivo y facili-
tara la implementacion de falta entre oportunidad
estrategias de manejo. Generalmente las plantacio-
nes realizan rondas fitosanitarias cada 3 meses, en
presencia de PC se recomienda acortar las rondas
a 15 dias porque es indispensable que la enferme-
dad no se propague rapidamente. Acortar el ciclo
de rondas fitosanitarias implica un mayor uso de
mano de obra calificada para el diagnostico y re-
gistro de plantas enfermas, pero también significa
detecciéon temprana, tratamiento oportuno, mayor
posibilidad de recuperacién y mantener por mas
tiempo nuestro cultivo.

En Agroindurey se implement6 tratamientos que
se aplicaron a palmas con sintomatologia inicial de
la enfermedad, estos tratamientos fueron disefiados
para fortalecer el sistema de defensa de las plan-
tas, atacar patdégenos involucrados (Fusarium spp.,
Phythophtora, Erwinia spp.), fortalecer nuevos teji-
dos y proteger palmas vecinas. Los tratamientos in-
cluyeron ingredientes activos como: inductores de
resistencia, nutriciéon foliar, insecticidas, microor-
ganismos benéficos, fitohormonas, bioestimulacion
radicular, entre otros.

Un aspecto fundamental es no preocuparse por la
finca del vecino y mas bien enfocarse en el manejo
técnico y oportuno de su propia plantacion. Esto
aplica para el caso del trampeo de Rhynchophorus
palmarum cuya poblacion aumentéd considerable-
mente en los Gltimos afios debido a la gran canti-
dad de fincas abandonadas, lo cual hace “obliga-
torio” el trampeo en todas las plantaciones de las
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regiones palmeras, independientemente si el vecino
realiza el trampeo o no.

Nuestra experiencia ha demostrado que la selec-
cion del material genético es clave para estable-
cer una plantacion rentable, durante los afos que
hemos convivido con la PC se pudo observar una
gran variacion en el vigor genético y las medidas
vegetativas de distintos materiales. Existen mate-
riales altamente susceptibles a la enfermedad, asi
como otros que responden muy bien a tratamientos
preventivos y curativos. En Agroindurey el material
Guineensis que mayor tolerancia demostré al ata-
que de PC y mejor respuesta tuvo a los tratamien-
tos fue el material CIRAD, conocido como codigo
07 desarrollado y mejorado por Murrin Corpora-
tion, estos materiales se sembraron desde vivero en

los anos 2007, 2008 y 2012.

Las mejores practicas de manejo se deben aplicar
desde la fase inmadura del cultivo, en el vivero se
recomienda el uso y aplicaciéon de microorganis-
mos benéficos (ej.: micorrizas, metabolitos de Tri-
choderma spp.), para llevar a campo una planta
fortalecida y protegida.

A continuacion, se presenta datos de la mortalidad
y rendimiento antes y después del ataque de la PC,
en Agroindurey en material Guineensis.

En el grafico 1 se muestra un comparativo de la
incidencia de la PC en Agroindurey, en lotes que
recibieron un manejo integral de la enfermedad en
contraste con lotes que no recibieron ningun tipo
de tratamiento. En el ano 2018 la enfermedad se
mantenia dentro de rangos tolerables, la PC no
superaba el 4,4% de incidencia, para el afio 2020
los lotes sin ningun tipo de tratamiento alcanzaron
el 20,3% de incidencia, en el 2021 la enfermedad
alcanzo la fase exponencial y las areas donde las
labores de manejo integral no se completaron in-
tegramente fueron devastadas, mientras que en los
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lotes donde se aplic6 las BMP con disciplina y planificacion la incidencia no
super6 el 27%, a la presente fecha la incidencia no supera el 29.5 % y se debe
considerar que dentro de este porcentaje se encuentran plantas en proceso de
recuperacion.

% DE INCIDENCIA DE LA PC EN AGROINDUREY

OMANEJO INTEGRAL OSIN MANEJO

Grafico 1. Porcentaje de incidencia de PC en lotes con y sin manejo integral de la enfermedad.

El grafico 2 muestra la realidad a la que se enfrenta el palmicultor cuando no
implementa un manejo integral en la plantacion, en otras palabras, cuando “no
se hace nada”, el resultado es una incidencia superior al 95% con la consecuente
mortalidad y desaparicion de la produccion.

Por el contrario, en los lotes con manejo integral encontramos una producciéon
que se sostiene, conservando la inversion realizada en activos biologicos y per-
mitiendo que la inversion en el cultivo de palma aceitera cumpla con el retorno
sobre la inversiéon esperada.
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Grafico 2. Rendimiento de RFF en t/ha/afo en lotes con y sin manejo integral de la enfermedad.




Este caso de éxito lo obtuvimos en materiales Guineensis y fue replicado en lotes
cultivados con hibridos interespecificos OxG, en donde la respuesta al manejo
de la enfermedad es mas exitosa aun, debido a la tolerancia genética de los ma-
teriales hibridos.

Finalmente, me atrevo a decir y los datos asi lo demuestran, en Agroindurey
aprendimos a convivir y manejar la PC con éxito, principalmente en los lotes
donde se trabaj6 de forma integral. Considero que es de suma importancia
trasmitir y replicar esta experiencia a los palmicultores de nuestro pais, sobre
todo en zonas donde la enfermedad no alcanza niveles criticos o todavia no
esta presente.

Imagen 3. A AGROINDUREY y B Plantaciones vecinas
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Estamos convencidos que a través de la
produccién de palma organica y sostenible,
nuestros proveedores pueden vivir mejor y
nuestros clientes pueden contar con una
materia prima que contribuya al desarrollo
sustentable del planeta.

Las certificaciones Organicas Internacionales:
US National Organic Program (NOP), Europea
(EV), y la certificacion Organica Ecuador nos
habilitan para el cultivo, procesamiento y
exportacion de productos y subproductos de
palma con valor diferenciado organico.
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Ministerio de Produccién, Comercio Exterior, Inversiones
y Pesca. Subsecretaria de Calidad. Viceministerio de
inversiones y promociéon de exportaciones.

LAS INICIATIVAS
CLUSTER, UNA GRAN

a economia ecuatoriana tiene como uno de sus principales
pilares al sector agroindustrial, siendo el responsable de los
principales productos de exportacién, la mayor generacion de
empleo y la alimentacién de los ecuatorianos. Su fortalecimiento y
sofisticacién son objetivos del pais. Estos propositos toman fuerza
durante el Gltimo tiempo, por la crisis generada a causa de la
pandemia y los conflictos bélicos que generan una serie de efectos
negativos a lo largo de la cadena de valor global, sin dejar de lado el
suministro de alimentos.

Las dindmicas en un mundo globalizado, nos proponen un
desafio como pais. La capacidad de adaptacion y respuesta frente
a los cambios condicionari el éxito de las industrias en el futuro. El
reto es importante: alcanzar la competitividad desde todos sus en-
foques, empezando por los costos y el aseguramiento de la calidad,
el desarrollo de nuevos productos, hasta llegar a la sostenibilidad
ambiental y social.

En ese sentido, el marco del Decreto Ejecutivo No. 68, expedido el
pasado 09 de junio de 2021, impulsa el desarrollo de iniciativas
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clasteres, con la finalidad de ge-
nerar esfuerzos organizados que
faciliten un adecuado trabajo
colaborativo entre el sector pu-
blico, privado y academia, que
se orienta a mejorar la produc-
tividad del tejido empresarial y
el entorno para los diferentes
sectores economicos. Estas ini-
clativas, ademads, sentaran las ba-
ses del desarrollo de la Estrategia
Nacional de Competitividad.

En enero de 2022, se llevo el pri-
mer taller del cltster de oleagino-
sas, representado en el Ecuador
por los productores de palma
africana, las extractoras de acei-
te crudo e indutrias refinadoras de
grasas vegetales. L.a metodologia
aplicada cuenta de cuatro fases
distribuidas en doce etapas.

Al momento recorren la fase de
pre incubacién y de lanzamien-
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to, en las que el Gobierno motiva
las sesiones de trabajo y analiza
la informacién generada. En
las las siguientes fases: cons-
trucciéon y consolidacién, el
liderazgo del sector privado es
fundamental.

Como resultado del trabajo ac-
tual, se cuenta con una hoja tac-
tica de corto plazo que permita
la definicién de acciones concre-
tas en basqueda de resultados de
alto impacto.

Los enfoques de trabajo se en-
marcan en la reactivaciéon pro-
ductiva y el aseguramiento de
la sostenibilidad de la cadena
de valor. Durante los talleres se
conformaron dos mesas de tra-
bajo en las que se discutié sobre
las oportunidades y necesidades
del sector, se promovié mayor

acercamiento entre diferentes

actores con fines comunes para
ejecutar actividades especificas.

Una iniciativa clister se convier-
te en esfuerzos organizados entre
sus actores, con la finalidad de
impulsar el crecimiento, la compe-
titividad, de acelerar los procesos
de innovaciéon empresarial y otor-
gar a las empresas la posibilidad
de abrirse a nuevos mercados y de
generar estructuras estables.

Esta estrategia es la muestra del
trabajo coordinado que el Go-
bierno del Encuentro promueve
con todos los actores que confor-
man los ecosistemas productivos
del pais.

Reiteramos el compromiso adqui-
rido por esta Cartera de Estado
para continuar de manera conjun-
ta y articulada en beneficio de la
industria del aceite vegetal.




Los expertos
del campos

Nos dedicamos a la importacion y dis-
tribucion de productos especializados
en el correcto manejo de cultivos para
el pais. Brindamos asesoria personali-
zada a cada agricultor, con el fin de

obtener resultados 6ptimos.
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MERCADO DE OLEAGINOSAS

Dr. Sathia Varqa

Propietario y cofundador de Palm Oil Analytics (POA) y es
miembro del Comité Asesor de Investigacion Tecno-Eco-
némica de la Junta de Aceite de Palma de Malasia - MPOB.
Palm Oil Analytics es un editor en de noticias que publica,
precios, datos y andlisis con sede en Singapur, que atiende
a los mercados mundiales de comodities. POA publica in-
formes diarios que cubren evaluaciones de precios, analisis
de datos clave y comentarios del mercado.

Tiene un BA (Business Studies), una maestria en Politicas
de Comercio Internacional y un PHD en Economia Politi-
ca de la Universidad Robert Gordon, en Escocia.

PERSPECTIVAS DEL
MERCADO MUNDIAL
DE OLEAGINOSAS

Entrevista realizada del 28 de junio de 2022

B, En cuanto ala tendencia de los precios
de los aceites vegetales alcanzando
maximos historicos como en el caso del
CPO, ¢cual cree que sera la tendencia en
los proximos 6, 12 y 18 meses?

Los precios de CPO son altamente volatiles y se es-
tan corrigiendo, ahora han bajado un 30% desde
hace dos meses. Hace dos meses, los futuros de
CPO en Bursa Malaysia estaban a $1.620 ddlares
por tonelada y ahora han bajado a alrededor de
$1.100 dolares.

La razon principal de la caida de los precios se debe
a una mayor oferta, Indonesia ha estado otorgando
mas permisos de exportacion para que los produc-
tores exporten su palma, lo que inunda el mercado
mundial con una oferta excesiva. Malasia e Indone-
sla también entraran en el periodo de produccion
maxima en agosto, septiembre y octubre. Sorpren-
dentemente la producciéon de Malasia en mayo y
junio ha ido bien, a pesar de los problemas con la
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escasez de trabajadores, por lo que una mayor oferta
esta deprimiendo los precios y con la cosecha de soya
en septiembre, octubre y noviembre en los Estados
Unidos, preveo que los precios de la palma estaran
bajo presion y se contraeran, por lo que los precios se
mantendran entre 4.500 y 5.000 ringgit (US$/TM
1014 — 1127) en Bursa Malaysia en el mes activo
(tercera posicion) en junio, julio y agosto, incluso en
septiembre, pero en noviembre y diciembre creo que
los precios enfrentaran una fuerte presion para ba-
jar atn mas a medida que las existencias en Malasia
crecen y las exportaciones de Indonesia fluyen hacia
el mercado global.

B ;Cuales son los principales factores
que influiran en el mercado de aceite
vegetal a corto plazo?

A corto plazo, ademas de la oferta y la demanda,
una variable que influird en el mercado de aceites
vegetales son los precios del petréleo crudo, que aho-
ra son bastante altos, porque las exportaciones rusas



estan fuera del mercado. El segundo gran factor ma-
cro es la guerra entre Ucrania y Rusia, que parece
no tener una conclusion clara para el mundo, lo que
significa que el suministro de aceite de girasol sera
un gran problema, me refiero a que Rusia y Ucrania
exportan alrededor de 10 a 11 millones de tonela-
das de aceite de girasol del Mar Negro, por lo que
este suministro esta fuera del mercado. A corto plazo
creo que habra una competencia entre palma, aceite
de soya y colza para reemplazar el aceite de girasol
y pienso que la palma tiene una buena oportunidad de
capturar una nueva participacion en el mercado, por-
que los precios de la palma estan bajando. El descuen-
to de palma con el aceite de soya es muy bueno, entre
US$/TM 250 a 300, es muy atractivo, asi que creo que
los mercados en el Medio Oriente, Iran, Arabia Sau-
dita, Emiratos Arabes Unidos, Turquia, China e India
cambiaran cada vez mas el aceite de girasol por el de
palma y en menor volumen al aceite de soya.

Entonces, creo que, a corto plazo, Ucrania-Rusia y
el petroleo crudo son dos factores importantes y lue-
go hay otros factores como: el clima, la escasez de
mano de obra que es un gran problema en Malasia
durante muchos anos, pero esta empeorando y con
la apertura de las fronteras la industria agricola de
Malasia espera contratar a cientos de miles de traba-
jadores para realizar la cosecha en Malasia. Ademas,
tenemos problemas de medidas proteccionistas cada
vez mayores, cada vez mas paises estan imponiendo
medidas proteccionistas.

Lei en “The Economist”, que hay alrededor de 23
paises que han implementado algunas formas de po-
liticas proteccionistas desde el comienzo de la guerra:
Kazajstan, Turquia, India e Indonesia han impuesto
una prohibicion total o algiin tipo de prohibicion, o au-
mento de los impuestos de exportacion, para abastecer
primero el mercado doméstico, este es otro factor.

Ademas otro factor son las politicas internas de bio-
diesel que estan llamando mas la atencién porque
hay escasez de petréleo, pero aun asi, si se mantiene
el mandato de biodiesel, Indonesia no va a reducir
su mezcla de biodiesel, van a avanzar de B30 para
adelante, s6lo Brasil ha bajado de B13 a B10, y no
preveo que otros paises reduzcan los mandatos, si lo

hacen, seran en Europa occidental: Alemania o el
Reino Unido, porque estos paises tienen una base de
votantes muy fuerte y podrian exigir que se rebajen
los mandatos de biodiesel para que haya mas aceite
disponible para el consumo alimentario.

Aparte de eso, el costo de los fertilizantes esta au-
mentando, todos los paises estan jugando con sus po-
liticas fiscales. Entonces, esos son algunos factores que
tendran un impacto en lo macro en el corto plazo.

Si, los precios definitivamente estaran por encima
del promedio que tenemos de 785 dolares de los ul-
timos 15 afos porque la dinamica ha cambiado, la
dinamica de la oferta y la demanda ha cambiado, el
gran cambio es que ahora hay un uso significativa-
mente mayor de biodiesel en comparacién con hace
cinco anos.

En Estados Unidos creo que usan el 40% del aceite de
soya en el biodiesel. En Indonesia usan 10 millones de
toneladas, entre 8 a 10 millones de toneladas para el
programa de biodiesel, en Malasia son alrededor de 1,7
millones de toneladas, asi que antes de que no tuviéra-
mos estos mandatos de biodiesel, todo este aceite estaba
disponible para el consumo alimentario.

El biodiesel es un factor importante que ha sacudido
la oferta y la demanda en el mercado, por lo que si el
Presidente de Indonesia dice manana: queremos au-
mentar el mandato de biodiesel de B30 a B40, creo
que veremos una escasez inmediata de suministro
en el mercado, o si el Presidente Biden dice: vamos
a aumentar nuestro consumo de biocombustibles,
creo que el aceite de soya se disparara, por lo que los
mandatos de biodiesel estan sacudiendo el mercado
muy rapidamente.
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Entonces, no creo que nunca veamos precios tan
bajos, nos mantendremos en precios mas altos, pero
creo que los precios para 2023 seran mas bajos en
comparacion con 2022, porque todos estos cultivos
se recuperaran, la produccion se recuperara en Ma-
lasia y en Indonesia, en Argentina, en Brasil y en Pa-
raguay, la produccién de soya se recuperara, por lo
que habra una mayor oferta de aceite vegetal en el
mercado en 2023 en comparacion con este afio, por
lo tanto los precios seran mas bajos el proximo afio,,
pero no estaran por debajo del promedio de los 15
anos, estara por encima de ese nivel.

Creo que existe la posibilidad de que, si algunos fac-
tores se realizan correctamente, el principal aumento
de la oferta provenga de Indonesia. No preveo una
oferta adicional procedente de Colombia, Nigeria o
Tailandia, por lo que el principal aumento de la ofer-
ta tendra que provenir de Indonesia. Si Indonesia no
puede cumplir con la oferta adicional a largo plazo,
creo que la palma perdera participacion de merca-
do. La produccion de Malasia el ano pasado fue de
18,1 millones de toneladas, este afio la produccion
aumentara en 1 millon a s6lo 19,1 millones de tone-
ladas segtin el pronostico de Palm Oil Analytics.

La produccién de Indonesia aumentara de 46 mi-
llones de toneladas a 48 millones, aproximadamente
un aumento de 2 millones, por lo que Malasia e In-
donesia contribuiran con un aumento de 3 millones
de toneladas, pero no creo que este aumento sea su-
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ficiente para cubrir la demanda mundial y la oferta
debe aumentar mas rapido si queremos satisfacer la
escasez de suministro de los aceites blandos. Pero hay
algunos desafios, por ejemplo, en Malasia, la expan-
sion del area se mantiene, se limita a 6,5 millones de
hectareas. No puede ir mas alla de eso, el gobierno
hizo un compromiso y en este momento el area ac-
tual es de 5,7 millones de hectareas.

Entonces, en Malasia solo puede existir un maximo
de 6,5 millones de hectareas, que sélo pueden pro-
ducir 2 millones de toneladas adicionales. Malasia
nunca ha producido mas de 20 millones de tonela-
das, nunca, solo un maximo de 19 - 19,5 millones de
toneladas, por lo que la produccién se ha estancado
durante los Gltimos cinco, seis anos en Malasia.

Indonesia esta creciendo porque es un pais mas
grande, hay mucha tierra, pero tienen otros proble-
mas: rendimiento, productividad, precios, proble-
mas de sostenibilidad, hay muchos otros problemas
ahi, asi que, jsi!, la palma seguira siendo el aceite mas
barato, la palma seguira siendo el aceite mas consumi-
do, pero la capacidad de la palma para capturar una
nueva cuota de mercado dependera de factores princi-
palmente en los paises de origen Malasia, Indonesia y
en la Unién Europea porque son los mas ruidosos en lo
que respecta al tema de la sostenibilidad

Bueno, creo que a nivel mundial habra una mayor
demanda para cambiar de combustible fosil a bio-
combustible. Creo que hay dos razones principales,
una es el precio y la otra es que la oferta rusa se retira
del mercado debido al embargo vy, en tercer lugar,
existe una mayor necesidad de paises a cambiar a
una economia mas verde para reducir la emision de
gases de efecto invernadero de acuerdo con las pro-
mesas climaticas hechas en Glasgow, por lo que estos



tres factores impulsaran a los paises a adoptar una
mayor energia mas verde, pero creo que cuando se
trata de biodiesel, el lider seguira siendo Indonesia.
Indonesia ha estado en B30 durante algunos afios,
30% de éster metilico de palma, y luego, 70% de
diésel regular. Ellos anunciaron que pasaran a las
pruebas B40e para el transporte por carretera con el
objetivo de implementarlas en el 2025. Tengo la sen-
sacion de que pueden implementarlas antes porque
Indonesia tiene el marco adecuado: financiamiento,
una ley, la capacidad, tienen las materias primas y la
amplia experiencia, tienen el mercado: 200 millones
de personas en Indonesia, asi que creo que el lider en
biodiesel sera Indonesia.

Escucho cada vez mas que los Estados Unidos estan
tratando de usar o cambiar a biodiesel en la econo-
mia, pero en los Estados Unidos el biodiesel es en
realidad bastante pequena, el bioetanol es algo mas
grande, donde usan maiz para la mezcla, el biodie-
sel es un segmento mas pequeno, pero la principal
materia prima para el biodiesel en los Estados Uni-
dos es el aceite de soya y el movimiento del aceite de
soya tendra un impacto en el aceite de palma, por
eso tenemos que observar cudl es la regulacion en los
Estados Unidos hoy con biodiesel.

Pero no preveo que Estados Unidos rebaje su pro-
grama de biocombustibles, no veo que Indonesia
rebaje su programa, los paises que veo que pueden
reducir son paises de Europa occidental: Alemania,
tal vez ni siquiera Espana, creo que tal vez Finlandia,
paises como esos, podrian reducir el mandato.

Bueno, creo que las campafias anti aceite de palma
permaneceran durante mucho tiempo, no creo que
se vayan. Se debe considerar que la UE so6lo con-
sume 10-12% de las importaciones totales de aceite

de palma, qué son unos 50 millones de toneladas.
El mayor consumidor es India, con el 16%, luego
China con alrededor del 15 %, por lo que la Union
Europea solo es el nimero dos o el nimero tres,
esto cambia, por lo que en el contexto del ranking
son importantes, pero en términos de volumen en
comparacién con el volumen global no son muy
significativos. La Union Europea tiene 25, 26 pai-
ses ahora, por lo que India y China son los mayores
consumidores, sin embargo, la voz mas fuerte sobre
la demanda de palma producida de manera soste-
nible proviene de la Unién Europea, y hasta ahora
prohibira las importaciones de biodiesel a base de
aceite de palma para el 2030. Por ahora Indonesia y
Malasia tienen el caso en la Organizacion Mundial
del Comercio - OMC pero atn no hay un progreso
significativo.

No creo que este tema de la sostenibilidad desapa-
rezca, permanecera alli para siempre, porque estos
problemas que tienen que ver con la sostenibilidad,
especialmente en la palma, y que tienen que ver con
la alimentacion, sabes que la alimentaciéon es algo
muy sensible. Con esta corriente cuando tuvimos
precios altos en marzo y abril, el Programa Mundial
de Alimentos dijo que 125 millones de personas van
a pasar hambre, que también es algo muy sensible.
Entonces necesitas alimentos pero también se debe
producir de manera sostenible y, al mismo tiempo,
estos paises, como la Unioén Europea, tienen el man-
dato de cumplir con las energias renovables, por lo
que los objetivos de energia renovable aumentan,
pero las materias primas no han cambiado.

Entonces, si se elimina palma quien va a reemplazar
esa materia prima, no hay suficiente aceite de gira-
sol, no hay suficiente aceite de soya. Puede ser aceite
de colza que se produce en la Unién Europea y el
siguiente aceite en crecimiento es aceite de cocina
usado - UCO. Estas serian las dos principales ma-
terias primas que podrian tomar la participacién de
mercado de palma si la Union Europea mantiene los
mandatos sobre energia renovable.

El debate no se ira, el debate se mantendra, recorde-

mos que la presion no esta solo sobre la palma, esta
sobre todos los cultivos alrededor del mundo. Solo
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que la palma tiene mas exposicion en el mundo, hay
mas certificaciones, mas primas en este cultivo.

Todos estos debates sobre sostenibilidad intentan en-
tender que el destino de la humanidad esta conec-
tado con el planeta porque somos uno, porque en
este momento todos estos temas se hacen de manera
separada: certificacion de sostenibilidad, prima de
sostenibilidad, importaciones y exportaciones, pero
es en realidad todo en uno, quiero decir, somos
parte del planeta, el planeta somos nosotros, asi
que creo que el discurso mas grande no se ha lle-
vado a cabo sobre estos temas y es por eso que
tendremos estos problemas por mucho tiempo,
pero la palma seguira siendo el rey en los aceites
vegetales, seguira siendo el rey.

En efecto hay informes de que algunas extractoras
en Malasia estan dejando de comprar racimos de
fruta fresca —FFB. Las extractoras compran la fru-
ta al precio que esta en el sitio web de MPOB (que
son precios promedio del mes anterior), la procesan
y tienen que vender el aceite de palma a la refineria
a los precios actuales, pero los precios del aceite de
palma crudo estan cayendo dia a dia, por lo que si las
extractoras compran el FFB a un precio alto y luego,
cuando procesen y vendan, lo venderan a un precio
bajo, existe una gran brecha en su contabilidad.

No es justo para los agricultores porque si no ven-
den, no pueden conservar la fruta, porque los acidos
grasos libres aumentan y la calidad del aceite dismi-
nuira, pero las extractoras también tienen un proble-
ma, porque sl compran, registraran una pérdida en
su contabilidad.

En Indonesia hay otro problema, el problema en In-
donesia es que los extractores no quieren comprar,
esto pasé hace unas semanas, no quieren comprar
porque sus tanques estan llenos, entonces si com-
pran FFB y procesan, donde guardaran el aceite de
palma crudo, no tienen donde guardar. Porque las
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exportaciones no pueden evacuar rapidamente sus
excedentes por las aprobaciones. La aprobacion del
permiso de exportacioén no esta ocurriendo rapido y
el gobierno esta diciendo que tiene que suministrar
el aceite en el mercado nacional primero para obte-
ner el permiso, pero el mercado nacional tiene otros
problemas: problema de distribuciéon, problema de
empaque, problema de logistica , por lo que todos es-
tos factores estan conectados y como resultado exis-
ten grandes existencias de aceite de palma en bruto
en las plantas de Indonesia y algunas plantas no pue-
den procesar, no pueden comprar, por lo que sim-
plemente cierran y mantienen el aceite en tanques
hasta que llegue el momento que puedan vender,
pero no pueden procesar mas, especialmente ahora
porque los precios acaban de caer muy rapido.

Asi que, para MPOB, la Junta de Regulacién de
Aceite de Palma de Malasia, no es justo que dejen de
comprar a los productores y dicen que deben com-
prar el FFB de los agricultores porque recuerden que
los agricultores en Malasia y también en Indonesia
son votantes, son un gran banco de votantes, por lo
que también existe esta cuestion politica y necesitan
sobrevivir, necesitan obtener un ingreso, jcomo man-
tendran a su familia y sus gastosj, lo cual también es
comprensible, asi que, existe una situaciéon opuesta
en la que los extractores podran comprar estos FFB
y aun asi vender el CPO con una ganancia. Simple-
mente nunca experimentamos una caida de precios
tan rapida en muy poco tiempo.

En este video puedes

ver la entrevista
completa el
Dr. Sathia Varqa
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MERCADO

MUNDIAL

La produccion mundial de los 4 principales aceites vegetales
en la temporada oct 2020/sep 2021 se increment6 1,1% con
respecto a la misma temporada del ano pasado.

En cuanto a la produccién mundial de aceite de palma, si bien
se observa un incremento del 1,9% en la temporada oct/sep
2020721, con respecto a la temporada anterior, los inventarios
al final de la temporada llegaron a un valor de 12,338 millo-
nes TM o una contraccion del 3% con respecto a la tempo-
rada pasada y del 17% con respecto a la temporada oct/sep
2018/19.

El persistente problema de la falta de mano de obra en
Malasia y el exceso de lluvias por el efecto del fenomeno
de La Nina, que dificultaron las tareas de cosecha, fueron
los principales motivos de menor oferta productiva al final
de la temporada, donde el sudoeste asiatico no present6d su
mejor potencial de cultivo.
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CIFRAS MUNDIALES

./ PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES ACEITES VEGETALES - MILLONES TM
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./ PRODUCCION, SUPERFICIE Y RENDIMIENTOS DE LOS PRINCIPALES ACEITES

TEMPORADA PRODUCCION gg;:s:fllji RENDIMIENTO
2020/21 Millones TM R TM/ha
Millones ha
A. Palma 75,93 23,867 3,181
A. Soya 59,45 130,80 0,45
A. Girasol 18,93 28,05 0,67
A. Colza 27,12 32,99 0,82

./ BALANCE OFERTA - DEMANDA DE ACEITE CRUDO DE PALMA - MILLONES TM

Oct/Sep 2018/19 Oct/Sep 2019/20 Oct/Sep 2020/21 Oct/Sep 2021/22
Inventarios iniciales 14,625 14,966 12,763 12,338
Produccion 77,99 74,542 75,929 77,439
Importaciones 55,372 50,835 51,755 48,392
Exportaciones 55,241 50,86 51,452 48,628
Consumo 77,839 76,719 76,677 75,111
Inventarios finales 14,907 12,763 12,338 14,431




CIFRAS MUNDIALES

. PRODUCCION MUNDIAL DE ACEITE CRUDO DE PALMA EN MILLONES DE
TONELADAS METRICAS (MM TM) Y AREA CULTIVADA EN MILLONES DE HECTAREAS (MM Ha)
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CIFRAS MUNDIALES

. PRODUCCION MUNDIAL DE ACEITE CRUDO DE PALMA EN MILLONES DE
7 TONELADAS METRICAS (MM TM) Y AREA CULTIVADA EN MILLONES DE HECTAREAS (MM Ha)
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PARTICIPACION DE LA PRODUCCION MUNDIAL DE ACEITE CRUDO DE PALMA SEGUN SU
VOLUMEN DE PRODUCCION
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CIFRAS MUNDIALES

. RENDIMIENTOS DE ACEITE DE CRUDO DE PALMA POR SUPERFICIE COSECHADA - TM/HA
DE LOS PRINCIPALES PRODUCTOS - 2021
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./ LATINOAMERICA - PRODUCCION DE ACEITE CRUDO DE PALMA - MILLONES TM EN EL 2021

TOTAL LATAM e 4,979
Venezuela 0,008
Rep. Dominicana 1 0,053
Perd W 0,200
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Ecuador e 0419 de la produccién mundial.
Brazil mmmsssm 0,615
Honduras s 0,650
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La cadena productiva del aceite de palma contribuye con el

desarrollo socioeconémico de nuestro pais. A nivel nacional
es el 4to cultivo en importancia de la produccién agricola del
Ecuador, aportando al desarrollo de 60 cantones en 13 pro-
vincias con la generacion de 132 mil empleos, principalmente
en zonas rurales, siendo una alternativa econémica frente a
cultivos ilicitos.

La produccion de aceite de palma representa el 4,5% del PIB
agropecuario, garantizando la seguridad y soberania alimen-
taria de nuestro pais y ha fortalecido la economia nacional
con la generacion de divisas de exportacion por un valor de
1.065 millones de dolares en los 5 tltimos anos.
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./ IMPORTANCIA SOCIOECONOMICA DEL CULTIVO DE PALMA EN EL ECUADOR

EMPLEO DIRECTO
« CULTIVO 36.000
« EXTRACCION 8.000
Y REFINACION

« EMPLEO INDIRECTO 88.000
» TOTAL 132.000

DIVISAS

2017 $281 MM
2018 $250 MM
2019 $ 159 MM
2020 $162 MM
2021 $213 MM

» TOTAL $ 1065 MM
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INVERSION
« CULTIVO $1320 MM
« EXTRACCION $231 MM

« INDUSTRIALIZACION $769 MM

» TOTAL $2320 MM

7

TERRITORIO

PROVINCIAS 13
CANTONES 60
PARROQUIAS 144




CIFRAS NACIONALES

./ PRINCIPALES CULTIVOS DEL ECUADOR POR SUPERFICIE 2021

TOP TEN EXPORTACIONES
NO PETROLERAS

2021 OCTAVO PUESTO

Almendra seca Grano seco

MAIZ DURO SECO
[+

SUPERFICIE SUPERFICIE
626.962 ha 375.587 ha
PRODUCCION PRODUCCION
302.094 TM 1'699.370 TM

BANANO

CANA DE AZUCAR

Tallo fresco

Fruta fresca

SUPERFICIE SUPERFICIE
167.893 ha 130.677 ha
PRODUCCION PRODUCCION
6'684.916 TM 11°372.505 TM

MAIZ SUAVE SECO

W

Grano seco Grano rojo
SUPERFICIE SUPERFICIE
51.408 ha 34.931 ha
PRODUCCION PRODUCCION
42.813 T™M 4917 TM

PALMA AFRICANA

SUPERFICIE
207.702 ha
PRODUCCION
2°095.000 TM

) ARROZ
~ En cascara

SUPERFICIE
342.967 ha

PRODUCCION
1'504.214 TM

PLATANO

Fruta fresca

SUPERFICIE
128.861 ha

PRODUCCION
763.445 TM

FREJOL

Grano seco

SUPERFICIE
31.350 ha

PRODUCCION
17.717 TM




MERCADO

NACIONAL

La produccion nacional de aceite crudo de palma al 2021 se
contrajo un 12% con respecto al afio 2020 llegando a 419 mil
TM. Con respecto al ano 2017 de mejor nivel productivo se
observa una contraccion del 31%. La Pudriciéon del Cogollo
—PC que ha afectado a més de 110 mil ha de cultivo, la reduc-
cion de los rendimientos por baja fertilizacion y los factores
climaticos, son los principales factores que que inciden en la
produccion del ano 2021 y que han mermado la producciéon
nacional.

El consumo local del pais totaliz6 un volumen de 286,5 mil
TM, una contraccion del 4,4% con respecto al afio 2020, por
efecto de los bloqueos por Covid 19 que persistieron en el 2021
y por el incremento de los precios del aceite que contrajeron
el consumo en los segmentos HORECA y en la produccion de
balanceados.

ROPALMA

ECUADOR




CIFRAS NACIONALES

./ SUPERFICIE PRODUCTIVA DEL CULTIVO DE ACEITE DE PALMA - HA

2021 2021
Provincia SEMBRADO COSECHADO

Esmeraldas 71.378 57.102
Los Rios 34.176 32.468
Santo Domingo 21.047 18.943
Pichincha 17.952 17.055
Manabi 9.120 8.208
Guayas 12.729 12.729
Sucumbios 21.624 19.462
Orellana 13.292 11.963
Otras 6.383 3.192

TOTAL 207.702 181.120

Fuente: Mapeo Satelital e Indices NDVI

./ DISTRIBUCION DE LA SUPERFICIE DEL CULTIVO DE ACEITE DE PALMA DE ACUERDO A LA
SUPERFICIE EN PRODUCCION - HA 2021

TUNGURAHUA
BOLIVAR
CHIMBORAZO

SANTA ELENA

CARNAR J MORONA SANTIAGO

1 TOTAL HECTAREAS
o COSECHADAS
181.120




CIFRAS NACIONALES

-/ PRODUCCION NACIONAL DE ACEITE DE PALMA - TM

./ EVOLUCION DE LA PRODUCCION NACIONAL DE ACEITE DE PALMA - TM
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./ EVOLUCION DEL CONSUMO NACIONAL DE ACEITE DE PALMA - TM
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CIFRAS NACIONALES

./ EVOLUCION DEL CONSUMO NACIONAL Y EXCEDENTES DE ACEITE DE PALMA - TM
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./ EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES HISTORICAS DE ACEITE DE PALMA - TM
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Las exportaciones consolidadas de aceite crudo, refinados y

productos elaborados alcanzaron un volumen de 157,36 mil
TM en el 2021, una reduccién del 21% con respecto al cierre
del anio 2020. Pese a la reduccion del volumen, se generaron
divisas por exportaciéon por un valor FOB total de US§ 213.,4
millones, un incremento del 31% con relacion al aflo previo
debido al incremento de los precios internacionales.

Los principales destinos de nuestras exportaciones en el ano
2021 son: fueron Colombia con el 43% de participacion, se-
guido de la UE con el 19% y México con el 12%. Es impor-
tante anotar que las exportaciones a Colombia redujeron su
participacion del 70% en el 2020 al actual 43%.

El aceite crudo de palma sigue siendo el principal producto
exportado, sin embargo su participacion ha caido del 49% en
el 2019 al 38% en el 2021 por un volumen de 62,8 mil TM.
El segundo producto de exportaciéon fue la oleina de palma
(24%), seguido de los aceites y grasas comestibles (10%).

ROPALMA

ECUADOR



CIFRAS NACIONALES

-/ EXPORTACIONES

./ EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES TOTALES DE PRODUCTOS DE PALMA DE ACEITE POR

VOLUMEN Y VALOR
EXPORTACIONES TOTALES
Afio Volumen Valor FOB
™ us$
2017 320.408 $ 255.483.371
2018 330.438 $ 241.721.864
2019 210.831 $ 158.818.977
2020 199.186 $ 162.397.340
2021 157.259 $ 213.396.510
EXPORTACIONES TOTALES - TM EXPORTACIONES TOTALES - US$
350000 320408 330438 $300.000.000
300.000 $255.483.371 $241.721.864
$250.000.000 $213.396.510
250.000
210831 199,186 $200.000.000
200.9%0 157.259 $150.000.000
150.000 U $158.818.977 $162.397.340
100.000 $100.000.000
50.000 $50.000.000
0 $-
2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021

Incluye: aceite crudo de palma, refinados y elaborados

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES TOTALES MENSUALIZADAS DE PRODUCTOS DE
PALMA - TM

60.000
50.000
40.000
30.000
20.000

10.000

o
ene-18 I 50.572
feb-18 NN 42.769
mar-18 I 31.186
ene-19 I 42.436
feb-19 IS 23.033
mar-19 I 14.884

abr-19 NN 13.344
may-19 I 16.292

may-18 I 37.215
jun-18 I 28.518

jul-18 I 22911

ago-18 NN 21.561

sep-18 NN 14.996

oct-18 NN 12.756

nov-18 I 12.441

abr-18 I 31.419
dic-18 I 24.126

jul-19 I 21.393

ago-19 NN 16.204

jun-20 I 29.341
jul-20 I 30.966
ago-20 NN 9.020

nov-21 NN 16.374,1

dic-21 I 21.026,5

sep-19 NN 3.346
oct-19 I 6.066

jun-19 NN 14.834
nov-19 I 13.025
dic-19 NN 20.488
ene-20 NN 21.198
feb-20 I 15.938
mar-20 . 7.112

abr-20 N 9.807

sep-20 IEEEEN 13.305
oct-20 N 11.995
nov-20 I 14.393
dic-20 I 16.418
ene-21 M 38.463,9

feb-21 NN 11.568,4
mar-2]1 IS 13.155,5
abr-21 NN 18.176,5
may-21 N 8.3934

jun-21 NN 12.250,4
jul-21 I 11.645,7
ago-21 NN 15.186,8
sep-21 NN 10.324,0

oct-21 I 10.693,4

may-20 I 19.694

Incluye: aceite crudo de palma, refinados y elaborados
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CIFRAS NACIONALES

EXPORTACIONES

./ PRINCIPALES EXPORTADORES DE PRODUCTOS DE PALMA EN VOLUMEN Y VALOR

2017 2018
EXPORTADORES Volumen Valor FOB Volumen Valor FOB
™ uss ™ uss
DANEC 38.479 $ 32.540.907 66.438 $ 50.766.632
AEXPALMA 43.854 $ 30.631.693 26.027 $ 12742616
LAFABRIL 47.482 $ 52.969.050 31.450 $ 32.493.508
QUEVEPALMA 3.783 $  2.640.083 30 $ 25.191
OLEODAVILA 25.565 $ 20.182.010 37.424 $ 28.395.925
EXTRANATU 7.231 $ 9.580.788 7.787 $  9.285.297
IMPORTEX
CONACEITES
MOLSANDO
PALESEMA
ALES 14.345 $ 16.676.539 15.542 $ 13.221.512
PROACEGRAN
FRONEX 3.712 $ 2178575
COMERCIAL MG
RIO MANSO
OTROS 139.670 $ 90.262.302 142.026 $ 92.612.609
TOTAL 320.408 $ 255.483.371 330.438 $ 241.721.864
Incluye: aceite crudo de palma, refinadosy elaborados
DANEC

AEXPALMA
8%
OTROS
43%
LA FABRIL
10%
FRONEX
1%
ALES EXTRANATU OLE(i';QV"'A
5% 2%
OTROS
10% DANEC
RIO MANSO 11%
4%
COMERCIAL MG AEXPALMA
2% 8%
FRONEX
6%
LA FABRIL
15%
PALESEMA
5%
MOLSANDO
4%
QUEVEPALMA
CONACEITES 16%
3% IMPORTEX
3% EXTRANATU OLEODAVILA
5% 3%

Volumen

™

36.750

11.754

24.213

9.752

6.136

6.540

93

2.353

255

8.052

12.355

1.961

90.617

210.831

2019 2020 2021
Valor FOB Volumen Valor FOB Volumen Valor FOB
uss$ ™ uss$ ™ us$
$ 27.550.882 21.783 $ 19.209.408 30.103 $ 40.255.971
$  8.481.750 15.700 $ 8.988.127 26.315 $ 31.169.952
$ 25.429.624 29.630 $ 33.187.618 20.014 $ 38.414.203
$  7.161.969 32.362 $ 23.449.533 17.494 $ 17.985.871
$  3.489.508 5.457 $ 3.060.710 9.599 $ 11.241.174
$ 7.913.316 9.792 $ 13.809.042 7.846 $ 15.108.785

6.966 $ 4.639.661 6.562 $ 8.150.850
$ 84.886 6.701 $ 4.043.461 5.256 $ 5.897.463
$  1.568.906 8.112 $ 5354282  5.025 $ 5.969.252
$ 141.885 9.210 $ 5.881.140 2.985 $ 3.027.880
$  6.529.442 4.380 $ 3.214.516 2.304 $ 3.630.478
4.855 $ 3.680.869 1.925 $ 2.336.879
$  7.452.198 11.445 $ 7.048.013 1.282 $ 1.178.372
$ 1.336.333 4.886 $ 3.195.000 225 $ 229.765
7.107 $ 3.715.825
$ 61678278  20.800 $ 19.920.135 20323  §  28.799.617
$ 158.818.977 199.186 $ 162.397.340 157.259 $ 213.396.510
DANEC
17%
AEXPALMA
6%
OTROS
43%
LA FABRIL
11%
QUEVEPALMA
5%
OLEODAVILA
3%
FRONEX A:;S EXTRANATU
6% 3%
TROS
FRONEX 13% DANEC
1%
ALES
1%
PALESEMA
2%
MOLSANDO
3%
CONACEITES AEXPALMA
3% 17%
IMPORTEX
4%
EXTRANATU
5%
OLEODAVILA
6% LA FABRIL
QUEVEPALMA 13%
11%




CIFRAS NACIONALES

EXPORTACIONES

.

PRINCIPALES EXPORTADORES DE PRODUCTOS DE PALMA DE LOS ULTIMOS

4 ANOS EN VOLUMEN - TM

b

8EY'99)
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DANEC

2018 m2019 m2020 m2021

EXPORTACIONES DE ACEITE CRUDO DE PALMA Y PRODUCTOS SEMI/

ELABORADOS EN MILES TM
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Incluye: aceite crudo de palma, refinados y elaborados
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-/ EXPORTACIONES

b
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CIFRAS NACIONALES - EXPORTACIONES

-/ ACEITE CRUDO DE PALMA

./ EXPORTACIONES DE ACEITE DE CRUDO DE PALMA - TM Y DESTINO
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CIFRAS NACIONALES - EXPORTACIONES
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CIFRAS NACIONALES - EXPORTACIONES

ACEITE DE PALMA RBD

b
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EXPORTACIONES DE ACEITE DE ACEITE DE PALMA RBD - TM Y DESTINO DE
EXPORTACION 2017
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EVOLUCION MENSUAL DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION DE ACEITE

RBD - US$/TM*
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CIFRAS NACIONALES - EXPORTACIONES

ESTEARINA DE PALMA

./ EXPORTACIONES DE ESTEARINA DE PALMA - TM Y DESTINO DE
EXPORTACION 2017-2021
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EVOLUCION MENSUAL DE LOS PRECIOS DE EXPORTACION DE ESTEARINA
DE PALMA - US$/TM*
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CIFRAS NACIONALES - EXPORTACIONES
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CIFRAS NACIONALES

-/ EXPORTACIONES
b

DESTINO EN VALOR Y VOLUMEN

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES TOTALES DE PRODUCTOS DE PALMA POR

2019 2020 2021
DESTINO
Volumen Valor FOB Volumen Valor FOB Volumen Valor FOB
™ Uss$ ™ uss$ ™ uss$
COLOMBIA 174.459 $ 120.130.717 138.494 $ 101.776.093 67.126 $ 86.260.131
EUROPA 12.439 $ 9.010.177 21.533 $ 16.388.864 29.730 $ 35.466.954
MEXICO 287 $ 559.610 1.496 $ 1.468.597 18.964 $ 23.754.790
PERU 5.890 $ 6.939.089 5.597 $ 8.133.758 9.193 $ 14.299.567
VENEZUELA 1.862 $ 2.609.683 888 $ 1.648.494 6.431 $ 8.450.778
EEUU 3.635 $ 4.562.801 7.872 $ 10.188.661 5.173 $ 10.189.702
REP. DOMINICANA 4.245 $ 5.420.009
CHILE 3.577 $ 4.579.096 2.209 $ 3.624.376 4.047 $ 7.989.726
ARGENTINA 1.335 $ 2.368.222 1.804 $ 3.184.184 2.945 $ 6.817.126
CUBA 4.632 $ 4.034.798 3.035 $ 3.239.434 2.169 $ 1.946.073
OTROS 2.716 $ 4.024.784 16.258 $ 12.744.880 7.236 $ 12.801.653
TOTAL 210.831 $ 158.818.977 199.186 $ 162.397.340 157.259 $ 213.396.510
Incluye: aceite crudo de palma, refinados y elaborados
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Los principales aceites importados al consumo durante el

2021 fueron el de soya, girasol y palma.

En el 2021 se importaron 115,9 mil TM de aceite de soya, un
incremento del 10,4% con relacion al 2020y del 3,5% con res-
pecto al 2019, en el 2021 se importaron 32,4 mil TM de aceite
de girasol que corresponden a una contracciéon del 3,8% con
respecto al 2020, finalmente, se importaron 14,3 mil TM de
aceite de palma en la época de verano para cubrir el déficit de
la produccién local y garantizar el abastecimiento oportuno
para el consumo nacional.
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CIFRAS NACIONALES

-/ IMPORTACIONES

./ PRINCIPALES ACEITES Y GRASAS IMPORTADOS EN VOLUMEN - TM PARA EL

REGIMEN DE CONSUMO
TIPO ACEITE 2017 2018 2019 2020 2021
SOYA 110.351 112.959 111.920 104.945 115.886
GIRASOL 32.387 34.289 28.835 33.620 32.358
PALMA 240 6.470 18.944 4.964 14.268
PESCADO 971 3.583 3.709 4.808 5.096
OLIVA 1.461 1.408 1.434 1.704 2.058
MARGARINA 2 2 2 1.279 6.919
CANOLA 1.425 969 870 1.058 898
GRASAS Y ACEITES 475 598 668 853 1.288
PALMISTE 158 32 514 426 3.418
MAIZ 59 362 240 328 241
OTROS 595 307 298 249 314
TOTAL 148.123 160.978 167.433 154.234 182.744
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CIFRAS NACIONALES

-/ IMPORTACIONES

b

PRINCIPALES ACEITES Y GRASAS IMPORTADOS EN VOLUMEN - TM PARA EL

REGIMEN DE CONSUMO

PRINCIPALES ACEITES IMPORTADOS PARA
CONSUMO EN VOLUMEN - TM 2018
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CIFRAS NACIONALES

-/ IMPORTACIONES

. PRINCIPALES ACEITES Y GRASAS IMPORTADOS EN VOLUMEN - TM

PARA RE-EXPORTACION 2018 - 2021

TIPO ACEITE 2018 2019 2020 2021
GIRASOL 11877 16312 18783 14565
SOYA 3222 2700 9507 4243
PALMISTE 11 2614 2315 9046
OLIVA 1345 1430 1829 695
PALMA 1300 12699 217 1416
GRASAS Y ACEITES 140 88 347 430
OTROS 197 176 131 322

TOTAL 18.091 36.019 33.129 30.719

PRINCIPALES ACEITES IMPORTADOS PARA RE
EXPORTACION EN VOLUMEN - TM 2018

PRINCIPALES ACEITES IMPORTADOS PARA RE
EXPORTACION EN VOLUMEN - TM 2019

GRASAS Y
ACEITES OTROS
PALMA 1% 19% OTROS

—\7%\
OLIVA
7%

SOYA

18% GIRASOL
66%

PRINCIPALES ACEITES IMPORTADOS PARA RE
EXPORTACION EN VOLUMEN - TM 2020

GRASAS Y
PALMA AcEITES

OLIVA
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CIFRAS NACIONALES - IMPORTACIONES

-/ ACEITE DE SOYA

./ EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE ACEITE DE SOYA PARA CONSUMO
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CIFRAS NACIONALES - IMPORTACIONES

-/ ACEITE DE SOYA

./ PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION DE ACEITE DE SOYA EN VOLUMEN - TM
EN EL 2019

PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION PRINCIPALES ORIGENE DE IMPORTACION
PARA REGIMEN DE CONSUMO PARA RE-EXPORTACION
EEUU
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-/ ACEITE DE GIRASOL

./ EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE ACEITE DE GIRASOL PARA CONSUMO
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CIFRAS NACIONALES - IMPORTACIONES

-/ ACEITE DE GIRASOL

. PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION DE ACEITE DE GIRASOL EN VOLUMEN -
TM EN EL 2019

PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION
PARA REGIMEN DE CONSUMO PARA RE EXPORTACION
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TM EN EL 2020
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CIFRAS NACIONALES - IMPORTACIONES

-/ ACEITE DE PALMA

./ EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES DE ACEITE DE PALMA PARA CONSUMO
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CIFRAS NACIONALES - IMPORTACIONES

-/ ACEITE DE PALMA

./ PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION DE ACEITE DE PALMA EN VOLUMEN -
TM EN EL 2019

PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION PRINCIPALES ORIGENES DE IMPORTACION
PARA REGIMEN DE CONSUMO PARA RE EXPORTACION
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Durante el 2021 los precios locales e internaciona-

les presentaron una tendencia al alza, impulsados
por una contraccion de la produccion de aceite de
palma y sus sustitutos cercanos como el aceite de
soya, debido a la sequia en Sudamérica que afecto
la produccion de soya en Brasil, Argentina y Para-
guay; la menor oferta de aceite de colza debido a
los problemas climaticos en Canada que mermaron
la produccién de semillas. Ademas, la produccion
de Malasia se contrajo por la falta de trabajadores
extranjeros para las actividades agricolas y por las
inundaciones por efecto de la Nina que limitaron
la cosecha.

En promedio en 2021, los precios internacionales
de aceite crudo de palma alcanzaron un valor de

USH/TM 1.194 en el puerto de Rotterdam (CIF

Rott) y US$/TM 1.185 en Indonesia (FOB Indo),
lo que corresponde a un incremento del 67% vy
71% respectivamente, con respecto al afio 2020.
Los precios del aceite de soya en Argentina (FOB
Argentina) se incrementaron un 67% con respecto
al 2020, llegando a US§/TM 1.255 en el 2021. El
aceite de colza alcanzé un valor de US$/TM 1.497
en el 2021, con un incremento del 65% frente al
2020. Lo propio el aceite de girasol, que también se
incremento6 un 65% pasando de US$/TM 840 en
el 2020 a US$/TM 1.385.

En el Ecuador, los precios del aceite en el merca-
do local alcanzaron un valor promedio anual de
US$/TM 1.143, un incremento 65% con respec-
to al afio 2020 en linea con el mercado mundial
de oleaginosas.

ANUARIO2021
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CIFRAS NACIONALES E
INTERNACIONALES

PRECIOS INTERNACIONALES Y NACIONALES

COMPARATIVA DE PRECIOS INTERNACIONALES DE ACEITE DE PALMA Y ACEITES

SUSTITUTOS - US$/TM
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Se espera que la produccion mundial de 17 aceites
y grasas en el periodo oct/sept 2022/2023 se in-

cremente un 3% con respecto al mismo periodo de

la temporada pasada, alcanzando un volumen de
350,59 millones TM o 7,1 millones TM mas que
la temporada oct 21/sep 22, debido a mejores con-
diciones climaticas y bajo el liderazgo del aceite de
palma. Sin embargo existe mucha incertidumbre
en el mercado: jse contara con suficiente mano de
obra en Malasia?, ;como evolucionara la guerra
ruso ucraniana? y el factor climatico sobre todo en
los cultivos de norte y sud américa, en India, Rusia,
Ucrania y otras partes del mundo.

En el contexto nacional se prevé una contraccion
de la produccion de aceite de palma a un aproxi-
mado de 381,3 mil TM en el escenario moderado.
En el escenario optimista se espera una produccion
de 398 mil TM aproximadamente. Los factores cla-
ve que marcaran el desempeno de la produccién en

el 2022 son:

<V PROPALMA

ECUADOR

Negativos:

1.- Los efectos climaticos derivados del Fenomeno
de la Nina

2.- Menor fertilizaciéon y tareas de polinizaciéon en
la época de restricciones por covid que se visualiza-
ran en este ano

3.- Avance de la Pudricion del Cogollo en la zona
noroccidental

4.- Las pérdidas productivas por efectos del paro

Positivos:

1.-El rendimiento incremental de las nuevas plan-
taciones de variedad hibrida en la zona norte.

2.- Mejora en condiciones productivas en la zona
sur, especialmente durante el verano.




CIFRAS INTERNACIONALES

-/ CIFRAS MUNDIALES - PERSPECTIVAS 2022-2023

. PRONOSTICO TENTATIVO DE OFERTA DE 4 ACEITES VEGETALES OCT/SEP 2022/2023
A NIVEL MUNDIAL - MILLONES TM

Oct/Sep Oct/Sep Oct/Sep Oct/Sep

2019/20 2020/21 2021/22 2022/23P Variacion
PRODUCCION - Millones TM
Aceite de palma 74,54 75,93 77,64 80,47 4%
Aceite de soya 58,60 59,45 60,10 61,10 2%
Aceite de girasol 21,54 18,93 19,61 20,38 4%
Aceite de colza 25,29 27,12 25,72 27,74 8%
TOTAL 179,07 181,43 183,07 189,69 4%

./ PRODUCCION MUNDIAL OCT/SEP 2021/2022 DE 4 ACEITES VEGETALES EN MILLONES TM
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OFERTA Y CONSUMO DE ACEITE DE PALMA A NIVEL MUNDIAL - MILLONES TM
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BALANCE OFERTA - DEMANDA 17 ACEITES Y GRASAS VEGETALES - MILLONES TM

T Sose ousemmom oS oo
Inventarios iniciales 32,67 32,87 31,31 30,98 32,14
Produccion 239,27 237,97 240,27 243,50 250,59
Importaciones 96,97 96,34 96,01 89,98 95,67
Exportaciones 97,68 96,49 95,51 90,53 96,09
Consumo 238,36 239,38 241,10 241,79 248,20
Inventarios finales 32,87 31,31 30,98 32,14 34,11

* Estimaciones Oilworld
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-/ PERSPECTIVAS 2021 - 2022

./ PERSPECTIVAS DE PRODUCCION NACIONAL DE ACEITE DE PALMA 2021 - 2022 EN TM
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INDICADORES
MACROECONOMICOS

Luego de la contracciéon econémica del 2020 por efecto de la
pandemia, el Ecuador cierra el 2021 con una recuperacion de
su Producto Interno Bruto del 4,2%. El sector agropecuario y
pesca creci6 un 4,4% en el tltimo trimestre 2021, por el buen
desempeno de los cultivos de banano, café y cacao (8,4%), flo-
res (14,8%) y otros cultivos agricolas (1,8%), segun los datos

del BCE.

La inflaciéon anual medida por el indice de precios al consumi-
dor fue del 1,94% a diciembre 2021, la segunda mas baja de
una muestra de paises del BCE. Estados Unidos reporté una
inflacion del 7%, Argentina del 51% y Bolivia de 0,9%

La balanza comercial no petrolera al 2021 fue deficitaria en

US$ 1.080 millones, sin embargo la balanza comercial total
presentd un superavit de US$ 2.871 millones.

ANUARIO2021
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-/ INDICADORES MACROECONOMICOS 2021 ECUADOR

Indicadores monetarios dic-21 COMERCIO EXTERIOR 2020
Tas’a de interés activa referencial productivo 8.48% Exportacionesi(milloneclUS$IEOR)
agricola y ganadero
Tas’a de interés activa referencia microcrédito 19,10% Total exportaciones acumuladas 20.355,40 26.699,20
agricola y ganadero
Exportaciones acumuladas petroleo 5.250,40 8.607,30
Exportaciones acumuladas no 15.105,00 18.091,90
petroleras
PRODUCTO INTERNO BRUTO PIB (+ ) 2020 (p) 2021 (prel.) Importaciones (millones US$ FOB) 2020 2021
Tasa de variacion anual (US$ 2007) -7,80% 4,20% Total importaciones acumuladas 16.947,90 23.828,50
PIB (millones de US$ de 2007) 66.282 69.089 Impor. ac. Materias primas 5.992,68 9.019,20
PIB per capita (US$ de 2007) 3.703 3.860 Imp. ac. Bienes consumo 4.116,28 5.132,90
PIB (millones de US$ corrientes) 108.108 106.166 Imp. ac. Combustibles lubricantes 2.608,10 4.640,60
PIB per capita (US$ corrientes) 6.040 5.931 Imp. ac. Bienes capital 4.152,00 4.925,00
Imp. Ac Diversos 78,84 110,80
Tasa de variacion PIB Trimestral Balanza comercial total (millones
(CVE) (t/t-1) 2021.11 2021.1IvV US$ FOB) 3.407,50 2.870,70
PIB TOTAL, a precios constantes, o o
Base 2007 (++) ke e
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura 1.8% 4.4%
y pesca
i i . 10,00%
Indluslr!e) manufacturera, incluye 0.3% 0.5% 80.000 71.871 71.879 69.089 0,00%
refinacion petréleo 70.000 66.282
' 4,20% >00%
Comercio al por mayor y menor 1,9% 2,1% 60.000 8 0% it
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CIFRAS NACIONALES

-/ INDICADORES MACROECONOMICOS 2021 ECUADOR
./ VALOR AGREGADO BRUTO POR ACTIVIDAD ECONOMICA, TRIMESTRAL (T/T-1)

2012 IV. TRIMESTRE, TASAS DE VARIACION
(T/T-1) DEL VAB POR INDUSTRIA

“18,4% [ Refinaciondspetrcleo
RES
7,3% | Pesoalexcepto camarsn)
Servicios doméSHEosE  -1,6%
Actividades de servicios finandigfoss  -1,5%
Construccion | 0,1%
Manufactura (exc. Refinacion de petréleo) [~ 0,5%
Administracion publica y defensa [l 1,4%
Otros servicios [ 1,7%
Correo y comunicaciones [ 1,8%
Comercio [ 2,1%
Transporte [N 2,3%
Actividades profesionales [N 2,7%
Agricultura _ 4,4%
Alojamiento y servicios de comida [N 4,5%
Ensefianza y servicios sociales y de salud [N 5,5%
Suministro de electricidad y agua [N 6,5%
Acuacultura y pesca de camaron [ 7,9%

INFLACION INTERNACIONAL

50,9

Brasil IESSSS——— 10,16

Rep.... I 8,23
Uruguay W 7,96
México I 7,36

Chile m—— 7,2

EEUU s 7
Paraguay N 6,8

En diciembre de 2021, la
inflacion interanual del
Ecuador fue la segunda

mas baja de la muestra
Perd (Lima) W 6,43 de paises del BCE

El Salvador M 6,11
Colombia W= 5,62
Honduras s 532
Panama W 3,36
CostaRica Wmmmm 33
Guatemala W 3,07
Ecuador W 1,94
Bolivia M 0,9

BALANZA COMERCIAL PETROLERA (BCP) Y NO PETROLERA (BCNP)
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. Aceite de palma, =
aplausos para la salud

Es libre de colestero|,
fuente de vitaminas

A, D, E, Ky fortalece el
sistema inmunitario.
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Gremio que retine a 13 empresas productoras de

alimentos balanceados
04-2639909
asistente@aprobal.org
www.aprobal.com

Agricultura de Precision, Estudios Cartograficos,
Consultoria y Desarrollo Informatico
022553585 /0992729519

Berlin E3-85 y 9 de octubre. Ed, Torre Windsor
info@agpgeospatial.com
www.agpgeospatial.com

Extraccion de aceite crudo de palma y comercializacion

del aceite de palma y sus derivados

Sector Pista Estrella - Pueblo Viejo - Los Rios
0992483460

info@extracosta.com

www.extracosta.com

Produccion y Exportacion de Aceite Crudo de Palma
Km. 3, Via Viche, Esmeraldas

06-2488163

www.natural-habitats.com

<V PROPALMA

’)ff‘m\ ECUADOR

Danec; Palmeras de los Andes — Quinindé; Palmeras de
los Andes — San Lorenzo; Palmeras del Ecuador; Murrin
Corporation.

Km 1 "2 Via Sangolqui — Tambillo

Produccion y comercializacion de productos derivados del

aceite de palma.

Produccion y comercializacion de semillas y plantas de
palma

+59322984900 / 099739370

info@danec.com

infogerminador@danec.com

www.danec.com

WWW.IMUrrincorp.com

Consumo masivo

Km 5.5 Via Manta - Portoviejo
052920091
comunicacion@lafabril.com.ec
www.lafabril.com.ec

Extraccion de Aceite crudo de palma, aceite crudo de
palmiste, tortas y otros subproductos

Km 41 via Santo Domingo - Quevedo,
Quevedo02-3828080

WWW.EXariomanso.com



PALMA SOSTENIBLE

INDUSTRIAS ALES S.A.

Elaboracion de aceites, grasas y otros productos de
Consumo masivo

(593 2) 221-5000

servicioalcliente@ales.com.ec

info@ales.com.ec

www.ales.com.ec

OLEONOVA S.A.

Produccién de aceite crudo de palma, refinados y aceite
de palmiste

Via Las Villegas - Monterrey, Km 3, margen derecho. La
Concordia — Santo

+593 - 999478382

+593 — 994157278

www.oleonova.com

OLEODAVILA S.A.

Cultivo, extraccion, comercializacién y exportacion de
aceite de palma, palmiste y sus derivados.

Santo Domingo, Via Quevedo, Los Angeles Km 50

* Irancisco Davila P. / Gerente General
franciscodavila@oleodavila.com / 0994904617

* Daniel Davila M. / Gerente Comercial y Operaciones
danieldavila@oleodavila.com / 0994904712
www.oleodavila.com

OLIOJOYA INDUSTRIA ACEITERA CIA. LTDA.
Elaboracion de aceites y grasas

Esmeraldas, Km 7,5 Via a Esmeraldas y Via Vuelta Larga
06-2757032/ 099 972 8560

lalzamora@oliojoya.com
www.facebook.com/OliojoyalndustriaAceitera

EXTRACTORA DE ACEITE LA JOYA EXTRAJOYA
CIA. LTDA.

Extraccion de Aceite crudo de palma

Via A Plan Piloto 1 Y Calle A Las Villegas - Via A Plan
Piloto

02-3850001/ 099 946 3132
sebasalzamora@lajoya.com.ec
www.facebook.com/Extractora-La-Joya-1646422858947559

ALCOPALMA S.A.

Refinacion y Mezcla de Grasas y Aceites

Via a Quininde Km. 34, Edif. Fabrica

La Concordia; Santo Domingo de los Tsachilas;
02-3901602

info@alcopalma.com

www.alcopalma.com

AGROOLEAGINOSAS LOS RIOS OLEORIOS
S.A./ MANOBANDACORP C.A.

Extraccion de Aceite rojo de palma, aceite de palmistes,
pasta de palmiste

km 1 via Valencia, Quevedo

0999665266

comercializacion@manobandacorp.com
www.oleorios.com.ec

www.grupomanobanda.com

EXTRACTORA QUEVEPALMA S.A.
Extraccion y refinacion de aceite de palma
Quevedo, Ecuador Km 5.5 via Buena Fé.
0997385550

davidjuez@yahoo.com
www.quevepalma.com

UNION DE PALMEROS UNIPAL S.A.

Via Quinindé km 193, Santo Domingo

Extraccion de aceite crudo de palma y torta de palmiste
0997096611

natalia_torresl@yahoo.com

AGROINPLA S.A.

EXTRACCION SE ACEITE Y TORTA DE
PALMISTE

Km 32 Via Santo Domingo - Quinindé (Margen
Izquierdo),

Km 5 Via a Plan Piloto.

0999613304

oskmant@gmail.com

www.agroinpla.com

EXTRACTORA PEXA S.A.
Extraccion de aceite de palma aceitera
La Concordia Via Esmeraldas Km 47 -
0997227701

extractorapexa@hotmail.com

EXTRACTORA ATAHUALPA EXTRACATA S.A.
Extraccion de aceite crudo de palma

Jipijapa Av. de Los Shyris N42-31 y Tomas de Berlanga
Quito - Ecuador

(02) 225-8344

PALMAR DE LOS ESTEROS EMA S.A.
PALESEMA

Plantacion y extraccion de aceite de palma
2533099/2533279/2533280/2295237

Mail de contacto: palesema@gmail.com
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